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“Caracterizacion de la identidad Iquitefia. Propuesta de Programa de Turismo
Escolar, Estudiantes del 1° de Secundaria de la I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre
de Morey, Iquitos 2014

AUTOR (es): JACK ERICK RIOS GUERRA
ALAIN FERREYRA SHUPINGAHUA

RESUMEN

El objetivo de esta investigacion fue: Conocer las principales caracteristica de la
identidad Iquitefia fortalecerla en los estudiantes del 1° de Secundaria de la .E.P.S.M.
Rosa Agustina Donayre de Morey, lquitos 2014, sobre la base de los siguientes
problemas especifico:

v’ ¢Cudles son las caracteristicas de la identidad iquitefia de los estudiantes del 1%
Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey,
en el afio 20147

v ¢Cudl es el sentido de pertenencia de la identidad iquitefia en estudiantes del 1%
Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey,
en el afio 2014?

v" ¢ Qué grado de Conciencia de dominio de espacio de la identidad iquitefia expresan
los estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina
Donayre de Morey, en el afio 2014?

v ¢ Qué grado de Conciencia turistica de la identidad iquitefia expresan los estudiantes
del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de
Morey, en el afio 20147

v' ¢Mejorara la identidad iquitefia con la propuesta de programa de turismo escolar en
estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina
Donayre de Morey, en el afio 2014?

Se evidencio los siguientes Objetivos Especificos:

v' Evaluar las caracteristicas de la identidad iquitefia de los estudiantes del 1% Grado de
secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio
2014,
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v" Evaluar el sentido de pertenencia de la identidad iquitefia en estudiantes del 1% Grado
de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el
afio 2014.

v' Evaluar la Conciencia de dominio de espacio de la identidad iquitefia en estudiantes
del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de
Morey, en el afio 2014.

v" Evaluar la Conciencia turistica de la identidad iquitefia en estudiantes del 1* Grado
de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el
afio 2014.

v" Proponer un programa de turismo escolar en estudiantes del 1* Grado de secundaria

de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014.

La investigacion de acuerdo al propdésito fue de tipo cualitativo de nivel exploratorio y
descriptivo, en razon que se establecié una comunicacién horizontal con los
participantes para establecer un diagnostico que permita proponer un Programa de
Turismo escolar.

El nivel de la investigacion fue exploratorio y descriptivo.

Exploratorio, en cuanto permitié aproximarnos al fenémeno con el fin de aumentar el
conocimiento acerca del mismo y contribuir con nuestro diagnostico a abordar de
forma correcta la aplicacion del programa propuesto.

Descriptivo, en cuanto se presentd el fendmeno estudiado a partir de sus caracteristicas,
las mismas que fueron analizadas y medidas con el fin de determinar codmo es o como se
manifiesta el fendmeno, y del cual se hizo una interpretacion.

Fue no experimental porgue no se manipul6 la variable.

Fue transeccional descriptivo porque los datos fueron recolectados en el mismo
contexto, en un mismo momento y luego se analizo para observar la situacion en que se
encontro la variable en estudio.

La poblacion de nuestra investigacion, estuvo conformado por los alumnos del 1* grado
de secundaria de la Institucion Educativa “Rosa Agustina Donayre” de Iquitos,

matriculados en el afio 2014, que suman un total de 360.
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La seleccion de la muestra fue del tipo no probabilistica, por conveniencia, que lo
constituyen 67 estudiantes (Turno tarde) de la I.LE.P.S.M. “Rosa Agustina Donayre de
Morey”.

Las técnicas que se emplearon en la recoleccion de datos la variable fue: la encuesta.

Las fuentes que se emplearon en la recoleccion de los datos fueron las primarias u
originales.

En cuanto a las caracteristicas de la identidad iquitefia es adecuada, apreciandose (56%),
el sentido de pertenencia (71%), la conciencia de dominio de espacio (46%) y la
conciencia turistica (56%) en estudiantes del 1*" Grado de secundaria de la Institucion
Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, es adecuada.

Respectos a las principales caracteristicas de la identidad iquitefia y su fortalecimiento
en los estudiantes del 1% Grado de secundaria de la Institucién Educativa Rosa Agustina
Donayre de Morey, se presentan de modo adecuado con 57%.

Por lo que se recomienda a los directores, profesores y estudiantes de las instituciones
educativas tomar en cuenta los resultados de la presente investigacion, en el sentido de
que tienen que promover la identidad iquitefia en funcion a su rol protagénico que
tienen como actores educativos para generar un mayor compromiso en los asuntos del
mejoramiento de la problematica escolar y su relacion con el fortalecimiento de su
identidad.

Palabras claves: identidad iquitefia. Sentido de pertenencia, conciencia de dominio de

espacio. Conciencia turistica.
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“Characterization of Identity Iquetefia. Proposed Program of Tourismo School, Students

of Secondary 1% of IEPSM Rosa Agustina Donayre de Morey, lquitos 2014”

AUTOR (es): JACK ERICK RIOS GUERRA
ALAIN FERREYRA SHUPINGAHUA

ABSTRACT

THE OBJETIVES OF THIS RESEARCH WAS: TO KNOW THE MAIN FEATURES OF THE
IQUITENA IDENTITY AND STRENGTHEN STUDENTS IN 1°7 GRADE OF THE ROSA
AGUSTINA DONAYRE DE MOREY HIGH SCHOOL, IN 2014, ON THE BASIS OF THE
FOLLOWING SPECIFIC PROBLEMS.

WHAT ARE THE CHARACTERISTICS OF IDENTITY IQUITENA OF STUDENTS IN THE
15°T GRADE OF THE ROSA AGUSTINA DONAYRE DE MOREY HIGH SCHOOL, IN
20147

WHICH IS THE SENSE OF BELONGING OF IDENTITY IQUITENA OF THE STUDENTS IN
THE 1°" GRADE OF THE ROSA AGUSTINA DONAYRE DE MOREY HIGH SCHOOL, IN
20147

WHAT DEGREE OF AWARENESS OF DOMAIN SPACE OF IDENTITY IQUITENA
EXPRESSES THE STUDENTS OF THE 15- GRADE OF THE ROSA AGUSTINA
DONAYRE MOREY HIGH SCHOOL, IN THE 2014?

WHAT DEGREE OF TURISTIC AWARENESS OF THE IQUITENA IDENTITY EXPRESSES
THE STUDENTS OF THE 1°" GRADE OF THE ROSA AGUSTINA DONAYRE DE MOREY
HIGH SCHOOL, IN 20147

WILL IT IMPROVE THE IQUITENA IDENTITY WITH THE PROPOSED OF THEPROGRAM
OF SCHOOLER TURISM IN THE STUDENTS OF THE 1°" GRADE OF THE ROSA
AGUSTINA DONAYRE DE MOREY HIGH SCHOOL, IN 20147

The following specific objectives were evident:

EVALUATE THE CHARACTERISTICS OF THE IQUITENA IDENTITY IN THE STUDENTS
OF THE 1ST GRADE OF THE ROSA AGUSTINA DONAYRE DE MOREY HIGH SCHOOL,
IN THE 2014.

EVALUATE THE SENSE OF BELONGING OF THE IQUITENA IDENTITY IN THE
STUDENTS OF THE 1ST GRADE OF THE ROSA AGUSTINA DONAYRE DE MOREY
HIGH SCHOOL, IN 2014.
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e EVALUATE THE AWARENESS OF DOMAIN SPACE OF THE IDENTITY IQUITENA IN
THE STUDENTS OF THE 1ST GRADE OF THE ROSA AGUSTINA DONAYRE DE MOREY
HIGH SCHOOI, IN 2014.

e EVALUATE THE TURISTIC AWARENESS OF THE IQUITENA IDENTITY OF THE
STUDENTS OF THE 1ST GRADE OF THE ROSA AGUSTINA DONAYRE DE MOREY
HIGH SCHOOL, IN 2014.

¢ PROPOSE A PROGRAM OF TOURISM SCHOOLER IN THE STUDENTS OF THE GRADE
OF THE ROSA AGUSTINA DONAYRE DE MOREY HIGH SCHOOL, IN 2014.

According to the purpose of our research was qualitative. exploratory and descriptive
level. we established a horizontal communication with participants to establish a

diagnosis that allow propose a program of school tourism.

The research was exploratory and descriptive level.

Exploratory, because allowed us approach the phenomenon in order to increase
awareness of it and contribute to our diagnosis in a correct way to address the application
of the proposed program.

Descriptive, The phenomenon studied based on their characteristics, they were analyzed
and measures in order of determine how is or how the phenomenon manifests itself. So

an interpretation was made.

The overall research design was non-experimental transeccional descriptive. it was not

experimental because we don't manipulate the variable.

It was transactional descriptive because data were collected in the same context, in the
same time and then analyzed to observe the situation in which the variable was found in

study.

The population of our research, were consisted of students of the 1% grade of the Rosa
Agustina Donayre de Morey High School. they were enrolled in 201,4. Totaling 360

students.

The sample selection was non-probabilistic type, which constitute 67 students (afternoon

schedule) of the Rosa Agustina Donayre de Morey High School.

The technique that was employed in the data collection the variable: was the survey.
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The source that we will employ in collecting data was the primaries and originals.

As for the characteristics of the lquitefia identity is appropriate, observing (56%), the
sense of belongin g (71%), awareness of space domain (46%) and the tourist
consciousness (56%).In the students of the 1't of the Rosa Agustina Donayre de Morey

High School, is adequate.

Respect to the main characteristics of the lquitefia identity and strengthening in students
of the 1-st grade of the Rosa Agustina Donayre de Morey high school, is adequately
presented with 57%.

So we want to suggest to all principals, teachers and students of educational institutions
to take into account all results of the following investigation. To also promote lquitefia
Identity in function to their lead role like you have as educative actors to generate a
greater commitment on issues of improving school problems and it relations with the

strengthen ing their identity.

Keywords : IQUITENA IDENTITY, OWNERSHIP, AWARENESS SPACE DOMAIN,
TOURISM
AWARENESS.
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INTRUDUCCION

Se presenta la tesis titulada: **Caracterizacion de la Identidad lquitefia, propuesta de
Programa de Turismo Escolar, Estudiantes del 1° de secundaria de la 1.E.P.S.M.
Rosa Agustina Donayre de Morey, Iquitos 2014”, con el objetivo conocer las
principales caracteristicas de la identidad iquitefia y fortalecerla en los estudiantes del 1%
Grado de secundaria de la Institucién Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el
afio 2014.

La identidad es uno de los temas mas complejos cuando se trata de establecer los rasgos
caracteristicos de una localidad, region o pais. Dado que no existen estudios que
puntualicen su naturaleza por ello es menester de la escuela promoverla o fortalecerla si
hubiera algin atisbo de este fenébmeno, cuya tarea debe partir de los docentes y

extenderse hacia los alumnos.

La situacion de la identidad en el mundo es cada vez mas precaria, diferentes autores dan
cuenta de este fendbmeno, por ejemplo en paises como cuba seglin describe Méndez O,
"que la globalizacién podria acabar con las diferencias, la tradicion y la memoria propia
de su pais. Es claro que si un pais se siente acechado frente a la globalizacion es porque
su identidad como pais no est4 afianzada. Ademas afirma que al fortalecer los vinculos
intergeneracionales se podra dar la construccion de un futuro mejor. Aspirando a que los
jévenes sean portadores de los contenidos trascendentes del pasado y asuman los retos del

futuro.

El desarrollo de la identidad en base a una propuesta de Prograrna turismo escolar, nos
lleva a sostener que "EIl turismo escolar depende en gran rnedida del conocimiento que
las personas tienen sobre las actividades turisticas, y son promovidas por el factor
econdémico que permiten llevar a cabo dichas actividades bajo un contexto de aprendizaje
social y cultural.

En ese contexto la identidad debe ser el sello inconfundible que nos caracterice y a la vez
nos distinga de otros pueblos, de otros hombres y mujeres tal como lo sefiala Unyen V,
siendo importante y necesario fomentar nuestra identidad nacional a través de la

educacion, lo cual lograra afianzar nuestro sentido de pertenencia y nos llevara a conocer
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cada rincon de nuestra localidad, para asi descubrir la belleza turistica que tenemos
dentro de nuestro territorio, provocando que se despierte la conciencia turistica en cada
uno de nosotros . MINAYA RAGAS, Carmen A. afirma Segun los objetivos de nuestra
investigacion se ha podido determinar las caracteristicas de la identidad en el alumnado
del 2do. Grado del CEBA San Agustin de Chimbote, quienes demostraron poseer
identidad, que si bien es cierto aun falta reforzar, hace ver que los estudiantes se sienten
parte de una unidad, demostrando asi el grado de identificacion y dominio de espacio,
que es necesario para que éstos se sientan verdaderamente parte de Chimbote, valorando
su riqueza o belleza turistica; por eso, por tal efecto los objetivos propuestos se han

cumplido.

La identidad de la juventud chimbotana esta marcada por el orgullo de ser chimbotano,
sin ernbargo un alto porcentaje desea emigrar, motivados por las condiciones de
desarrollo de su ciudad en el plano socio econémico.

La juventud conoce su ciudad, su historia su pasado, sus costumbres y tradiciones, sin
embargo no todos tienen un conocimiento turistico de su ciudad, situacién que debe
solucionarse de manera tal que se consiga fortalecer la identidad; asi como poner en valor
los sitios turisticos de la ciudad. Situacion que nos convoca trabajar con estudiantes desde
| as instituciones educativas.

El estudio consta de cinco capitulos a saber: El primer Capitulo, hacer referencia al
planteamiento del problerna de investigacion, que comprende la descripcion del
problema, formulacion del problema, los objetivos de investigacion, las hipotesis de
investigacion, las variables y justificacion e importancia de la investigacion. El segundo
capitulo, explicita las bases tedricas referidas a las variables de estudio, concretamente se
hace referencia a los antecedentes del estudio, el marco tedrico y el marco conceptual. El
tercer capitulo, se expone la metodologia, en la que se precisa el alcance de la
investigacion, el tipo y disefio de investigacion; la poblacion, muestra y métodos de
muestreo; los procedimientos, técnicas e instrumentos de recoleccion de datos; y el
procesamiento y analisis de datos. En el cuarto capitulo, se presentan los resultados de la

investigacion en funcién de los objetivos propuestos.
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En el quinto capitulo, se efectta la discusion de los resultados a la luz de los estudios
realizados hasta la fecha y se contrasta los resultados con las hip6tesis de investigacion
formulados, se presentan las conclusiones y recomendaciones de la investigacion; Asi
mismo, se presenta la bibliografia utilizada en la investigacion y los anexos aclaratorios.

Se espera que el presente estudio pueda contribuir a explicitar la problematica del turismo

escolar, con fines de fortalecer la identidad del iquitefio.
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CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1. El Problema. Objetivos. Hipdtesis. Variables y Operacionalizacion

1.1. El Problema

La identidad es uno de los temas mas complejos cuando se trata de establecer los rasgos
caracteristicos de una localidad, region o pais. Dado que no existen estudios que
puntualicen su naturaleza por ello es menester de la escuela promoverla o fortalecerla si
hubiera algun atisbo de este fendmeno, cuya tarea debe partir de los docentes y
extenderse hacia los alumnos.

La situacion de la identidad en el mundo es cada vez mas precaria, diferentes autores
dan cuenta de este fendmeno, por ejemplo en paises como Cuba segln describe Méndez
O, “que la globalizacion podria acabar con las diferencias, la tradicion y la memoria
propia de su pais. Es claro que si un pais se siente acechado frente a la globalizacion es
porque su identidad como pais no esta afianzada. Ademas afirma que al fortalecer los
vinculos intergeneracionales se podra dar la construccion de un futuro mejor. Aspirando
a que los jovenes sean portadores de los contenidos trascendentes del pasado y asuman
los retos del futuro.

Situaciones mas cercanas como las de Colombia, son expuestas por Mina A? quien
sostiene que la falta de una identidad nacional es un problema de caracter histérico para
Colombia, a diferencia de paises como México, Perl y Guatemala, donde la existencia
de fuertes culturas ancestrales hilaron los espacios para una identidad, asi mismo indica
que sus costumbres, creencias y tradiciones no logran crear los referentes previos para
una sana convivencia e identidad nacional.

En el ambito nacional este hecho también constituye un problema pero a su vez una
posibilidad tal como lo sefiala Carbone G, quien nos dice que una de las causas que han
impedido el fortalecimiento de la identidad es la globalizacion, la cual produce que nos
alejemos mas de nuestras tradiciones y costumbres, y adoptemos otras que nos hacen

ser supuestamente mejores.

Méndez O. La identidad nacional en el Contexto Globalizador en Cuba. (Articulo en internet)
Disponible en: http://www.monografias.com/trabajos15/identidad-nac/identidad-nac.shtml

2 Mina A. Identidad Nacional en Colombia. (Articulo en Internet) Disponible en:
http://www.angelfire.com/tn/tiempos/mundo/texto62.html

Carbone G. Crisis en la Identidad Nacional: definicion del problema y principales causas.
(Articulo en Internet) Disponible en: http://blog.pucp.edu.pe/identidadnacional



Asi también Villegas R*, sostiene que el peruano se ha olvidado de sus raices y empieza
a adoptar costumbres extranjeras; por tal motivo, el Per( no se encuentra identificado
con su patria ya que no acepta que hay culturas muy diversas, provocando asi confusion
y desorden en la bisqueda de una identidad. “La ausencia de proyectos que inviertan en
la difusion de nuestra cultura hace que ésta pueda desaparecer, produciéndose, asi, un
asesinato cultural, un etnocidio”.

Carbone G, también comparte el pensamiento de Villegas ya que sostiene que el Per( es
un pais de distintos rasgos, que construye su identidad, en la fragmentacion, siendo el
Per( un producto de muchas identidades, por lo cual, la educacion debe profundizar en
el conocimiento de lo que somos.

El desarrollo de la identidad en base a una propuesta de Programa turismo escolar, nos
lleva a sostener que “El turismo escolar depende en gran medida del conocimiento que
las personas tienen sobre las actividades turisticas, y son promovidas por el factor
econdmico que permiten llevar a cabo dichas actividades bajo un contexto de
aprendizaje social y cultural.

En ese contexto la identidad debe ser el sello inconfundible que nos caracterice y a la
vez nos distinga de otros pueblos, de otros hombres y mujeres tal como lo sefiala Unyen
V°, siendo importante y necesario fomentar nuestra identidad nacional a través de la
educacion, lo cual lograra afianzar nuestro sentido de pertenencia y nos llevara a
conocer cada rincén de nuestra localidad, para asi descubrir la belleza turistica que
tenemos dentro de nuestro territorio, provocando que se despierte la conciencia turistica
en cada uno de nosotros, por lo que se formula los siguientes problemas de
investigacion:

1.1.1. Formulacién del Problema de Investigacion

1.1.1.1. Problema General

¢Cuales son las principales caracteristicas de la identidad iquitefia y como fortalecerla
en los estudiantes del 1% Grado de secundaria de la Institucién Educativa Rosa Agustina
Donayre de Morey, en el afio 2014?

Villegas R. Causas de la Falta de Identidad Nacional. (Articulo en Internet) Disponible en:
blog.pucp.edu.pe/.../causas-de-la-falta-de-identidad-

Unyén V. Ancash y su Proceso de Identidad — Chimbote. (Articulo en Internet) Disponible en:
http://victorunyenvelezmoro.blogspot.com/2010/02/ancash-y-su-proceso-de-identidad.html



1.1.1.2. Problemas Especificos

v’ ¢Cudles son las caracteristicas de la identidad iquitefia de los estudiantes del 1*
Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en
el aflo 20147

v’ ¢Cudl es el sentido de pertenencia de la identidad iquitefia en estudiantes 1%
Grado de secundaria de la Institucién Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en
el aflo 20147

v ¢Qué grado de Conciencia de dominio de espacio de la identidad iquitefia
expresan los estudiantes 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa
Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014?

v ¢Qué grado de Conciencia turistica de la identidad iquitefia expresan los
estudiantes 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre
de Morey, en el afio 2014?

v’ iMejoraré la identidad Iquitefia con la propuesta de programa de turismo escolar
en estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina
Donayre de Morey, en el afio 2014?



2. Objetivos de la Investigacion

2.1. Objetivo General

Conocer las principales caracteristicas de la identidad iquitefia y fortalecerla en los
estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina
Donayre de Morey, en el afio 2014

2.2. Objetivos Especificos

v Evaluar las caracteristicas de la identidad iquitefia en estudiantes del 1* Grado de
secundaria de la Institucién Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio
2014,

v Evaluar el sentido de pertenencia de la identidad iquitefia en los estudiantes 1*
Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en
el afio 2014.

v Evaluar la Conciencia de dominio de espacio de la identidad iquitefia en
estudiantes 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre
de Morey, en el afio 2014.

v/ Evaluar la Conciencia turistica de la identidad iquitefia en estudiantes 1* Grado
de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio
2014,

v Proponer un programa de turismo escolar en estudiantes del 1* Grado de
secundaria de la Institucién Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio
2014,



3. La Hipdtesis

3.1.

Hipdtesis General

Las principales caracteristicas de la identidad iquitefia son adecuadas en los estudiantes

de 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de

Morey, en el afio 2014.

3.2.
v

Hipotesis Especificas

Es adecuada las caracteristicas de la identidad iquitefia en estudiantes del 1* Grado
de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el
afio 2014.

Es adecuada el sentido de pertenencia de la identidad iquitefia en los estudiantes del
1*" Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de
Morey, en el afio 2014.

Es adecuada la conciencia de dominio de espacio de la identidad iquitefia en
estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina
Donayre de Morey, en el afio 2014.

Es adecuada la conciencia turistica de la identidad iquitefia en estudiantes del 1*
Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey,
en el afio 2014.

Las principales caracteristicas de la identidad iquitefia en estudiantes del 1% Grado
de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el
afio 2014.



4. Las Variables

4.1. ldentificacion de la Variable
Variable Independiente (X): Identidad lquitefia

4.2. Definicion Conceptual de la Variable
La Variable Independiente (X): Identidad Iquitefia se define conceptualmente como:
El conjunto de rasgos culturales que caracterizan al hombre amazonico que los
distinguen de los pobladores de otras regiones del Peru; las que se apoden apreciar
en sus tradiciones y costumbres, vestimenta, gastronomia, bebidas exdticas, lengua,
concepcién del mundo, etc., que lo hacen particular y Unico a su vez.

4.3.Definicion Operacional de la Variable
La variable independiente (X) Identidad Iquitefia se define operacionalmente como:
Rasgos culturales del hombre amazonico las que se apoden apreciar en sus
tradiciones y costumbres, vestimenta, mdsica, danzas, gastronomia, bebidas
exoticas, lengua, concepcion del mundo, etc., que lo hacen particular y Unico a su
vez, considerado como: Sl: FUERTE. Cuando el puntaje obtenido por los
estudiantes es de 71 — 100%. POCO: MEDIANAMENTE FUERTE. Cuando el
puntaje obtenido por los estudiantes es de 41 — 70%. NO: DEBIL. Cuando el

puntaje obtenido por los estudiantes es de 0 — 40%.



4.4.0peracionalizacion de Variables

Identidad Iquitefia

¢Crees que Iquitos es una ciudad
que debe ser conocida por gente de
afuera?

¢Crees que lquitos puede ser
reconocido alguna vez como ciudad
de gran potencial turistico, al igual
que Cajamarca, Huaraz, Cusco, etc.?

Conciencia de dominio de espacio

¢Conoces los lugares con los cuales
confina lquitos (Loreto)?

¢Sabes cuantos distritos conforman
la provincia de Maynas?

¢ Conoces los nombres de los barrios
0 pueblos jovenes que estan
alrededor de donde vives?

¢Sabias que Allpahuayo Mishana es
una reserva de biodiversidad?

¢Padre Cocha y San Andrés son
lugares turisticos?

Conciencia turistica

¢Sabes qué es el turismo?

¢Has realizado alguna visita turistica
con tu colegio?

¢Has ido alguna vez a la Playa de
Santa Rita (Rio Nanay)?

¢Sabes que la Casa de Fierro es un
patrimonio de la nacidn y fue traida
durante la época del Caucho?

¢Sabes qué es Patrimonio Cultural?

VARIABLE DIMENCIONES E INDICES
INDICADORES
Caracteristicas de la Identidad
¢Te sientes orgulloso de ser
Iquitefio?
¢Sabes que el iquitefio tiene fama de
haragén en otros lugares?
¢Has dicho alguna vez que no eres
de Iquitos?
¢Eres indiferente cuando escuchas
hablar mal de Iquitos?
¢Has pensado irte de lquitos algin
dia?
Sentido de pertenencia
¢Sientes deseos de hacer ver que
lquitos es diferente a lo que se
piensa fuera?
¢Crees que es imposible que Iquitos
se vuelva una ciudad limpia y sin
contaminacion? SI
¢Haces algo para que Iquitos sea una FUERTE
mejor ciudad? 21— 100%.

POCO MEDIANAMENTE
FUERTE
41 -70%

NO
DEBIL
0—-40%




5. Justificacion de la Investigacion

La debilidad de la identidad existente en nuestra region y principalmente en nuestra
ciudad de Iquitos es evidente, puesto que no se cuida, preserva o aprecian los recursos
y/o atractivos turisticos, lo cual demuestra que existe la necesidad de corregirla,
afianzarla y fortalecerla en los ciudadanos, para que estos tomen conciencia de cuan
importante puede ser la actividad turistica como fuente de desarrollo, que tendré
implicancia en el aspecto socioeconémico, de nuestra region y/o localidad.

Por tal motivo, el presente proyecto de investigacion se orienta hacia los estudiantes de
la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, jovenes que tendran en sus
manos el cambio y trasformacion de nuestra sociedad para mejorar nuestro futuro. Esto
requiere trabajar el tema de la “identidad” desde nuestras aulas, para que estos sean los
que den un nuevo rumbo al futuro, el cual debe estar impregnado del sentimiento de
pertenencia para con lo nuestro, respetando y valorando la belleza, la cultura, las
costumbres, folclore, tradiciones, gastronomia y artesania, que poseemos en nuestra
ciudad.

Los beneficiarios directos de este programa o proyecto sera la poblacién loretana en su
conjunto, prioritariamente la nifiez y la juventud a la que le toca vivir una nueva
realidad bajo una nueva identidad; las fortalezas nos permitirian proyectarnos en el
futuro bajo condiciones socio econdmicas y culturales, seguras y sostenidas.

El beneficiario indirecto seria nuestro pais, pues veria fortalecida la identidad local y
nacional de una parte de su poblacion. Asi mismo también se beneficiarian
indirectamente las empresas ligadas al sector turismo que veran mejoradas su situacion
econdmica.

La relevancia de este estudio se centra en dos aspectos: en primer lugar, en caracterizar
la identidad del poblador iquitefio (amazénico en extension) y en segundo lugar,
desarrollar junto a los estudiantes un programa de turismo escolar con los estudiantes
del 1% grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de
Morey.



CAPITULO II: MARCO TEORICO

1. Antecedentes del Estudio

1.1. Antecedentes a Nivel Internacional

La Universidad de Cartagena®, en agosto del afio 2010, realizé un evento denominado:
“Africania: Exposicion, Seminario y Diplomado, para fortalecer la identidad de la
poblacion Afro colombiana en Cartagena”, el cual tuvo como principal objetivo,
fortalecer la identidad y pertenencia de la poblacion Afro colombiana de Cartagena.
Con dicho evento se buscé rescatar, visibilizar, valorar y robustecer la memoria
histérica y cultural, asi como la identidad étnica de la poblacion afro descendiente de
Cartagena.

" realizd en Cochabamba - Bolivia, el

La entidad “Siempre Iniciativas Solidarias”
proyecto denominado “Fortalecimiento de la Identidad de los Nifios y Revalorizacion
Cultural”, el cual se propuso aportar al didlogo intercultural y a la recuperacion de la
identidad cultural para asi, generar mayor conciencia nacional sobre la diversidad
cultural y mdltiples cosmovisiones, existentes entre los nifios, nifias y adolescentes
comprendidos entre la edades de 12 a 16 afios que desarrollan algun tipo de actividad
laboral con sus padres en los mercados de La Pampa, Villa México y de la zona de Villa
Mexico.

Si bien los nifios, nifias y adolescentes desarrollan algunas acciones vinculadas a la
recuperacion-consolidacion de la cultura e identidad nacional, muchas de ellas no son
sostenidas y carecen de la reflexion respectiva. Por otro lado, se buscdé ampliar su
horizonte cultural, lo cual signific6 que en mediano plazo se tuvieran mejores
oportunidades de insercién mas ventajosa en una sociedad del conocimiento.

Los resultados que se alcanzaron en los afios de implementacion del proyecto fueron los
siguientes:

= Ampliacion del horizonte cultural de nifios, nifias y adolescentes.

6 Universidad de Cartagena. Africania: Exposicion, Seminario y Diplomado, para Fortalecer la

Identidad de la Poblacion Afrocolombiana en Cartagena. (Articulo en Internet) Disponible en:
http://agenda.universia.net.co/unicartagena/2010/07/21/africania-exposicion-seminario-y
diplomado-para-fortalecer-la-identidad-de-la-poblacion-afrocolombiana-en-cartagena

La Identidad Siempre Iniciativas Solidaria. Fortalecimiento de la ldentidad de los Nifios y
Revalorizacién Cultural. (Articulo en Internet) Disponible en: 83
http://www.tupatrocinio.com/patrocinio.cfm/proyecto/83790070091857664867535365514556.html
#descripcion



= Recuperacion de juegos y costumbres tradicionales con nifios, nifias y adolescentes.

= Se desarrollaron campafias de comunicacion educativa a través de medios masivos
para la generacion de conciencia critica del ejercicio de la ciudadania y valor de la
democracia.

= Se fortalecieron las practicas positivas de los padres de familia como agentes del
desarrollo integral de nifias, nifios y adolescentes.

= Se promovi6 el desarrollo integral de nifios, nifias y adolescentes de 12 -16 afios.

1.2. Antecedentes a Nivel Nacional

Los estudiantes de la Pontificia Universidad Catolica del Perd, en el afio 2006, se

reunieron con el fin de profundizar el tema de la crisis de identidad de nuestro pais,

cuyo principal proposito fue el de hallar las causas de la débil identidad nacional (ya

sean historicas o actuales, como la globalizacion) para comprender las raices del

problema y, asi, contrarrestar sus consecuencias. Para esto, se encuestaron a los alumnos

de la PUCP, lo cual permitié tener una vision introductoria del problema, llegando a

sefialar como raices del problema: el espiritu derrotista peruano, la discriminacién étnica

y la globalizacién. Asimismo, se propuso a la educacion como la solucién mas idonea

para dicho problema.

MINAYA RAGAS, Carmen A® afirma Segun los objetivos de nuestra investigacion se

ha podido determinar las caracteristicas de la identidad en el alumnado del 2do. Grado

del CEBA San Agustin de Chimbote, quienes demostraron poseer identidad, que si bien

es cierto aun falta reforzar, hace ver que los estudiantes se sienten parte de una unidad,

demostrando asi el grado de identificacién y dominio de espacio, que es necesario para

que éstos se sientan verdaderamente parte de Chimbote, valorando su riqueza o belleza

turistica; por eso, para tal efecto los objetivos propuestos se han cumplido.

La identidad de la juventud chimbotana estd marcada por el orgullo de ser chimbotano,

sin embargo un alto porcentaje desea emigrar, motivados por las condiciones de

desarrollo de su ciudad en el plano socio economico.

La juventud conoce su ciudad, su historia, su pasado, sus costumbres y tradiciones, sin

embargo no todos tienen un conocimiento turistico de su ciudad, situacion que debe

MINAYA RAGAS, Carmen Abilia. Caracterizacion de la identidad chimbotana y propuesta de un
programa de Turismo escolar con los estudiantes de 2do grado de secundaria del CEBA San
Agustin de Chimbote, en el afio 2010. Tesis para optar el titulo de Licenciada en Administracion
de Empresas Turisticas. Chimbote — Per(, 2011.
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solucionarse de manera tal que se consiga fortalecer la identidad; asi como poner en
valor los sitios turisticos de la ciudad.

1.3. Antecedentes a Nivel Regional
ZUNIGA LOPEZ, Manuel N? sostiene que el ecoturismo en el Departamento de Loreto,
Provincia de Maynas, Distrito de Iquitos se encuentra adecuado aumentando en los

turistas la atraccion hacia la riqueza natural y cultural de la Amazonia Peruana.

% ZUNIGA LOPEZ, Manuel Norberto. Programa de Ecoturismo para el Desarrollo Turistico del

Distrito de Iquitos. Tesis para optar el Grado de doctor en Ciencias Empresariales. lquitos —
Pera, 2012.
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2. Marco Teorico

2.1. ldentidad

La palabra identidad tiene una dualidad. Por una parte, se refiere a caracteristicas que
nos hace percibir que una persona, es Unica (una sola y diferente a las demas). Por otro
lado, se refiere que poseen las personas que nos hacen percibir que son lo mismo (sin
diferencia) que otras personas®.

En un folleto realizado por el Instituto Nacional de Cultura, denominado ¢Queé es
patrimonio cultural? ! Se sefiala que la identidad nacional es la herencia de bienes
culturales, materiales, inmateriales que nos dejaron nuestros antepasados a lo largo de la
historia, ya que estos nos ayudan a forjar una identidad como nacion.

Asi mismo, se refiere a que las expresiones como la lengua, religion, costumbres,
valores, historia, danza, musica, son manifestaciones culturales que nos permiten
identificarnos y sentir que somos parte de una comunidad.

Lépez M*, indica que la identidad son todos los elementos comunes que unen a un
pueblo, una nacion, personas, los cuales son el idioma, la religion, gastronomia,
folclore, musica, danza, y muchos otros elementos; ese sentimiento comun a todos los
ciudadanos que conforman un pais es lo que conocemos como identidad nacional. Esa
serie de valores o costumbres pueden ser morales, religiosos, culturales, gastronémicos,
sociales, territoriales. De alli que la identidad nacional tiene una serie de elementos, que
si faltara alguno de ellos, no estaria configurada la identidad de un pais.

Asi mismo Figueroa D3, coincidiendo con Lépez M, sostiene que la identidad nacional
es el ser de cada persona, region o pais; y viene acompafiada de todas las costumbres,
colores, comidas, sabores y todo aquello que identifique a un territorio. Asi mismo,
indica que la soberania existe en la mayoria de los paises del mundo, en nuestros pais
existe soberania ya que ningln pais interviene a la hora de tomar decisiones realizar
acciones propias de la Republica, mientras que la identidad nacional si se ha visto
afectada por los efectos de la globalizacion, transculturizacion, falta de educacion entre

otros.

Etimologia de Identidad. http://etimologias.dechile.net/?identidad

Instituto Nacional de Cultura. Que es patrimonio cultural. (Lima — Perq)

Lopez, M. Identidad nacional (articulo en internet) Disponible en:
http://monografias.com/trabajos49/identidad-nacional
Figueroa, D. Soberania e Identidad nacional (articulo en internet) Disponible en:
http://www.sabetodo.com/contendios/EEEypEppulGocvVYl.php
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Castells, en el afio 2000, -citado por Vicente A. Moreno T**- se orienta a términos
socioldgicos para definir la identidad, diciendo que es “el proceso por el cual los actores
sociales constituyen el sentido de la acciéon”. Del mismo modo, indica que el
reforzamiento de las identidades culturales es el principio basico de organizacion social,
seguridad personal y movilizacion politica.

En tanto Fusi, define la formacion de la identidad nacional como un proceso social, un
elemento dindmico y en constante cambio, dentro del cual existen numerosas
posibilidades™.

En términos generales, Cerutti A., Gonzalez C.*°, define la identidad colectiva como un
estado de conciencia, el sentimiento mas o menos explicito de pertenecer a un grupo o
categoria de personas, o formar parte de una comunidad, tal sentimiento de pertenencia
0 comunion emerge de una cierta unidad de intereses o condiciones y se afianza en un
movimiento reflexivo del yo al otro, al contraponerse un nosotros frente a un ellos. La
identidad es una realidad activa en continua transformacion, sus formas y contenidos
culturales son variables a lo largo del tiempo e intercambiables.

2.1.1. Sentido de pertenencia

El sentido de pertenencia es sentirse conectado y aceptado dentro de la propia familia 'y
comunidad. Es importante para el desarrollo saludable de las personas y para combatir
los problemas de comportamiento y depresion.

En su articulo de 1943, "Una Teoria de la Motivacion Humana", el psicélogo
norteamericano Abraham Maslow cité a la pertenencia como la tercera necesidad
humana mas importante en su jerarquia de necesidades humanas, luego de necesidades
s6lo fisioldgicas y de seguridad’.

Al respecto Anchiraico J'®, sostiene que el sentido de pertenencia se da dentro de un
grupo de personas que viven y se desarrollan en un medio geografico compartiendo

costumbres y tradiciones, una misma lengua, un pasado histérico comun e incluso

" Vicente A., Moreno T. Identidad nacional (articulo en internet) Disponible en:

. http://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/11439/1/OBETS_03_03.pdf
Ibidem
6 Cerrutti, A. y Gonzales, C. ldentidad nacional (Articulo en internet) Disponible en:
Sfade.uncoma.edu.ar/medios/revista/...08/-Cerrutti&Gonzales.pdf
¢Qué es el sentido de pertenencia? http://www.ehowenespanol.com/sentido-pertenencia-
hechos_124215/
8 Identidad Nacional en el PerG. (Articulo en internet) Disponible en:
http://tijuliocat.blogspot.com/2010/01/identidad-nacional-en-el-peru.html
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rasgos fisicos, siendo estas caracteristicas las que forman una identidad, ya que
identidad no es otra cosa que sentirse identificado con alguien o algo.

De igual forma Chavez P*, afirma que todos tenemos sentido de pertenencia, ya que
nos sentimos parte de una misma tierra que nos vio nacer, nos sentimos parte de algo,
nos integramos plenamente a sus necesidades y sus logros. Es por eso que él nos dice
que la identidad nacional sin sentido de pertenencia no es identidad nacional.

2.1.1.1. Indicadores de sentido de pertenencia

2 nos hablan de

Ottone E, Sojo A, Espindola E, Feres J, Hopenhayn M, et al.
indicadores de pertenencia que se trata de un componente subjetivo de la cohesién
social, porque la informacién para desarrollar este tipo de indicadores proviene de
sondeos de opinion. En cuanto al sentido de pertenencia, pueden distinguirse los
siguientes factores: multiculturalismo, confianza en las personas, confianza en las
instituciones, participacion, expectativas respecto al futuro, valores y normas
compartidas. Estos indicadores sélo pueden ser desarrollados a partir de encuestas o
para estudios especificos, mediante entrevistas especificas.

2.1.1.1.1. Multiculturalismo

En trece paises de América Latina hay un reconocimiento constitucional de los pueblos
indigenas en cuanto a su identidad cultural y a veces, también su identidad. El principal
indicador a utilizar es la pertenencia a un determinado grupo étnico, lo cual denota una
cierta probabilidad de tener un fuerte sentido de pertenencia a esa cultura en detrimento
del sentido de pertenencia al Estado nacion?.

2.1.1.1.2. Confianza

Una sociedad tiene confianza en las personas, en su honestidad, en que cumplen la ley,
en que se deben mutuo respeto y consideracion. Es la base de la amistad civica, donde el
otro es visto como alguien en quien se puede confiar y no como alguien que esta al
acecho, pronto a dar un salto para agredir o sacar ventajas ilegitimas de una determinada

situacion®.

19 Identidad Nacional sin sentido de pertenencia no existe. (Articulo en internet) Disponible en:

concursoeducared.org.pe/.../identidad-sin-sentido-de-pertenecia-no-existe/-

Ottone, E., Sojo, A., Espindola, E., Feres, J., Hopenhay, M., et.al. Cohesion social. Inclusion y
sentido de pertenencia en América Latina y el Caribe. Disponible en:
http://www.eclac.org/publicaciones/xml/4/27814/2007-382-Cohesion_social-REV1-web.pdf

2L Ibidem

2 Ibidem
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Asi mismo, en una sociedad cohesionada las instituciones basicas de la democracia
estan legitimadas y los ciudadanos creen y confian en ellas. Las instituciones vendrian a
ser los mecanismos que integran a los individuos y grupos a la dinamica social. Por
tanto, la relacion de confianza en las instituciones representa el punto central del sentido
de adhesion y pertenencia a la sociedad. El indicador es el grado de confianza que las
personas tienen en las siguientes instituciones: el gobierno, el poder legislativo, el poder
judicial, los partidos politicos, los medios de comunicacion, los municipios, los
sindicatos, los empresarios, la policia, las fuerzas armadas.

2.1.1.1.3. Participacion

La participacion se puede registrar en los siguientes ambitos:

Politico: Los indicadores serian la participacion electoral (ha votado o no en recientes
elecciones); participacion activa en campafias electorales (aporta dinero o trabajo);
participacion en algun partido politico.

Social: Participacion en organizaciones comunitarias (clubes deportivos y centros de
madres, entre otros).

Cohesidn social: Inclusién y sentido de pertenencia en América Latina y el Caribe.
Funcionales: Participacion en organizaciones funcionales (sindicatos, organizaciones
gremiales, centros de padres o centros de alumnos).

2.1.1.1.4. Expectativas sobre el futuro

La percepcion que la gente tiene sobre su futuro influye enormemente en los niveles de
bienestar subjetivo.

El primer indicador serian las expectativas economicas del pais, vale decir, si es que la
gente piensa que el pais, en términos econémicos, va a estar mejor dentro de tres afios o
igual o peor que en el momento de la medicion.

Un segundo indicador podrian ser las expectativas econdmicas personales, es decir, si la
persona cree que su situacion econémica personal y familiar en los proximos tres afios
va a ser mejor, igual o peor que al momento de la medicion.

Un tercer indicador serian las expectativas de movilidad social que ofrece el pais y que
la persona percibe como futuro para su familia y sus hijos. Las expectativas de
movilidad social descendente tienen fuertes repercusiones en el sentido de pertenencia y

en la cohesion social.
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2.1.1.2. Dominio de espacio

Fuentes, M.?®, sostiene que los grupos sociales tienen la necesidad de apropiarse del
espacio, conociéndose a esto como dominio de espacio; por tanto, el ser humano
necesita relacionarse con un espacio geografico para garantizar su supervivencia como
individuo y especie.

Lorca, M.?*, sostiene que el hombre construye una estructura (en el espacio) que
determina la conducta social, definiendo pautas de comportamiento las cuales tienen
una incidencia en la forma de hacer y entender el territorio o espacio, permitiendo asi
que los individuos tengan el control y conozcan el funcionamiento de su territorio.

Por lo tanto, en el afio 1982, Dollfus, O., define que el espacio geografico es un espacio
percibido y sentido por los hombres, tanto en funcion de sus sistemas de pensamiento
como de sus necesidades. Cada grupo humano tiene una percepcion propia del espacio
que ocupa y que le pertenece. Asi mismo, indica que existe una influencia mutua entre
el espacio y la sociedad, de modo que al transformar sus actividades al espacio original,
la sociedad se encontrarda ante un nuevo espacio diferente y deberd adaptarse a las
nuevas condiciones, y se vera transformada en el tiempo.

Para Dollfus O, el espacio es el soporte de las sociedades, es el proveedor de las
materias primas y contenedor de los residuos. Mediante las relaciones de produccion y
poder, el hombre modifica el espacio, plasma en él su organizacion social y, como
contrapartida, resulta impactado (positiva 0 negativamente) por las nuevas
caracteristicas espaciales.

2.1.1.3. Conciencia turistica

En la Carta Internacional del Turismo Cultural (Pag.1, 2000) -citado por Flores
Ramirez, Rony®- conceptualizan por “conciencia, como el conocimiento que los
nacionales de un pais tienen respecto a la necesidad de contribuir al desarrollo del
turismo con la finalidad de lograr mediante esta actividad el bienestar econémico de la

patria. Desde el punto de vista peruano, el tener Conciencia Turistica es nada menos

% Fuentes, M. Espacio geografico y relaciones de poder. (Articulo en internet) Disponible en:

http://geografia.suite101.net/article.cfm/relaciones_de poder_y_espacio_geografico#ixzz11LDMe
6Gr.

Lorca, M. EIl espacio geografico y su importancia en la Comprension de fendmenos sociales.
(Articulo en internet) Disponible en: www.despertando latitudes.cl/index.php?...espacio-

24

geografico
% Flores Ramirez, Rony. Conciencia turistica y su contribucién al desarrollo del Pert (Articulo en
internet) Disponible en: http://www.monografias.com/trabajos65/conciencia-turistica-

peru/conciencia-turistica-peru.shtml
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que mostrar una nocion patridtica de no ser indigente a una actividad que sirve no
solamente ganar riqueza sino que también coadyuva en la tarea de hacer conocer los
valores que el pais posee, su acervo cultural su riqueza monumental, su historia, sus
tradiciones, sus obras”

Es decir tener conciencia turistica, significa poseer un conocimiento certero y reflexivo
de la importancia de una actividad que engrandece al pais, y reconocer que es tarea de
todos y de cada uno de nosotros trabajar para que ello se logre, transformando nuestro
pais en una hermosa casa, donde puedan disfrutar todos los visitantes y ademas ganar en
el cuidado y preservacion de nuestro patrimonio cultural y recursos naturales.

Esto exige ser solidarios y ponernos al servicio complaciente del turista que requiere de
un trato que serd breve y transitorio, pero de un alto valor personal; de este modo,
facilitaremos el desarrollo de la actividad turistica, entendiendo que todos estamos al
servicio de todos, ya que cada uno de nosotros hemos sido turistas y visitantes alguna
vez. Es muy sencillo demostrar una actitud adecuada, a través de cosas tan comunes
como un buen trato, disciplina en la entrega del servicio, sentido de responsabilidad,
cortesia, amabilidad y honestidad con las personas que nos visitan. Claro estd que los
mas beneficiados seremos nosotros, ya que se dara la creacién de nuevos puestos de
trabajo y la mejora de la calidad de vida de la comunidad.

. . . , . 2
Finalmente, debemos entender como “Conciencia turistica” 6

una actitud individual y
colectiva frente al turista, al turismo y a las actividades que influyen directa o
indirectamente sobre esta industria, sin distincion de condiciones. Esto significa que
debiera acogerse a los turistas, sean nacionales o extranjeros, de igual forma como a
nosotros nos gustaria que lo hicieran. Cuando un pueblo comienza a comprender y vivir
este concepto significa que avanza de manera segura por el camino de una equilibrada
conciencia turistica. Se podria resumir el resultado de una buena conciencia en dos
frases que todos debiéramos sentir como propia: 'ta que llegas eres otro yo, siéntete

19

como en tu propia casa

% Wilton, Gilberto. ¢Qué significa tener conciencia turistica? (Articulo en internet) Disponible en:

http://www.apturchile.cl/index.php?option=com_content&task=view&id=1436& Itemid=3
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2.2. Turismo

En primer plantearemos una definicion académica: “Turismo es el conjunto de

relaciones y fendmenos que se producen como consecuencia del desplazamiento y

estancia temporal de personas fuera de su lugar de residencia, siempre que no esté

motivado por razones lucrativas™?’.

De forma ampliada la Organizacion Mundial de Turismo (OMT), define al turismo

como aquellas actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en

lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo

inferior a un afio, con fines de ocio, por negocios y otros motivos®. Aqui observamos

algunas diferencias con la definicién académica:

a. Se habla de entorno habitual y no solo de lugar de residencia.

b. Se dice que la estancia en destino ha de ser inferior a un afo, puesto que en caso
contrario seria considerado residente.

c. Incluye expresamente los negocios como motivo turistico.

La misma definicion la toma el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo

(MINCETUR), coincidiendo de gran manera con la Organizacion Mundial de Turismo.

Rodriguez M afirma que “el turismo es un movimiento migratorio temporal, por tierra,

mar o aire, que desplaza a los turistas de un punto geografico a otro, pudiendo

desarrollarse dentro o fuera del pais. En un viaje turistico, lo importante es el

desplazamiento mismo y el destino. Un turista puede estar interesado en la belleza

natural de un lugar, en su gente, en su gastronomia o en las obras culturales del lugar,

las realizaciones productivas”. En esta definicion, Rodriguez, abarca mucho mas que el

concepto propiamente dicho, ya que nos habla de los motivos de viaje del turista.

Para Luque el turismo es la suma de las relaciones y prestaciones de servicios que se

derivan de los desplazamientos humanos voluntariamente efectuados de una manera

temporal y por razones diferentes, tanto de negocios como de las consideraciones

profesionales.

También nos dice que es el conjunto de integraciones humanas como: transportes,

hospedaje, diversion, ensefianza derivadas de los desplazamientos humanos transitorios,

2 El turismo. Conceptos y definiciones e importancia actual. Disponible en:
http://www.um.es/aulasenior/saavedrafajardo/apuntes/2012/turismo/Turismolc.pdf

28 ‘
Ibidem

»®  Rodriguez, M. Definicion de turismo. (Articulo en internet). Disponible en:
http://www.mailxmail.com/curso-turismo-calidad-vida/definicion-turismo
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temporales o de transeuntes de fuertes nucleos de poblacion, con propoésitos tan diversos
como son multiples los deseos humanos y que abarcan gamas variadas de motivaciones
que experimenta el individuo para satisfacer sus necesidades y en busca de la
consumacion de sus deseos. Este concepto nos permite un enfoque completo de la
actividad, o funciones que se puedan desempefiar al mismo tiempo que se recrea o se
disfruta en un momento dado, exista 0 no desplazamiento.

Es preciso indicar que el turismo es un sector que permite generar puestos de trabajo y a
la vez tiene el potencial de impulsar el desarrollo local.

2.2.1.Clases de turismo

Se realiza la clasificacion segun el lugar de residencia del visitante y el ambito de su
desplazamiento, por lo tanto el turismo se clasifica en:

2.2.1.1. Turismo receptivo

Victoria, J*

, sostiene que el turismo receptivo se da cuando los turistas de paises
foraneos ingresan al territorio de un pais receptor.

2.2.1.2. Turismo emisor

El turismo emisor® tal como lo sefiala la Organizacion Mundial del Turismo “abarca las
actividades realizadas por un visitante residente fuera del pais de referencia, como parte
de un viaje turistico emisor o de un viaje turistico interno”.

2.2.1.3. Turismo doméstico

El turismo doméstico® es aquel que realiza el residente de un pafs sin salir de las
fronteras de su propio pais. El turismo domestico ofrece a los viajeros la oportunidad de
conocer mejor sus propios paises o regiones.

El turismo familiar o turismo doméstico tiene elementos agradables las familias buscan
un descanso, conocer pueblos y ciudades de una manera tranquila y sosegada o ubicarse
en zonas o infraestructuras residenciales que tengan piscina colectiva, campo de tenis,
etc., el objetivo es que los nifios puedan practicar algun deporte sin peligros para ellos.
Es conocido también como turismo interno por los desplazamientos que se efectlian

dentro del pais, pero fuera del lugar normal de domicilio, sin traspasar fronteras.

% Victoria, J. Introduccién al turismo. (Articulo en internet). Disponible en:

http://victoriarujano.blogcindario.com/2005/04/00002-tipos-de- turismo.html
Definiciones Web: http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico
Definiciones Web: http://www.buenastareas.com/ensayos/Turismo-Domestico/3466402.html
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2.2.2.Tipos de turismo

Los tipos de turismo varian en funcién de las actividades que se realizan y al lugar
donde se lleven a cabo. En este trabajo se utilizaran algunos de ellos son:

2.2.2.1. Turismo cultural

Mallor, Elodie y otros (2013)* sostienen que el turismo cultural por un lado es
experiencia y por otro, creatividad. EIl turismo cultural se basa en elementos tangibles
como los museos o el patrimonio, e intangibles como el estilo de vida, por lo que, como
para cualquier otro tipo de turismo, se trata de una experiencia.

Por otra parte, una de las caracteristicas del turismo cultural ha sido tradicionalmente la
busqueda de autenticidad (Shouten, 2006; Kolar y Zabkar, 2010) pero el concepto de
autenticidad puede variar de forma significativa entre los turistas (Richards, 2001): lo
que puede ser autentico para uno puede no evocar nada a otro individuo.

Esta doble idea de turismo cultural como experiencia de una autenticidad subjetiva, nos
puede llevar a una concepcidén mas creativa de lo que es turismo cultural.

Para mayor precision en el uso del término utilizaremos la definicion conceptual y
técnica de ATLAS (“Association for Tourism and Leisure Education”) expuesta por
Richards (1996:24) mencionada en el trabajo de Javier de Esteban Curiel (2007).

La definicion conceptual es “el traslado temporal de personas a una atraccion cultural
lejos de su residencia habitual con la intencion de satisfacer sus necesidades culturales”.
Y la definicion técnica es “todos los traslados de personas a una atraccion cultural
especifica, tales como, lugares patrimoniales, muestras artisticas y culturales, arte y
teatro, fuera de su lugar habitual de residencia”.

2.2.2.2. Turismo rural o Turismo rural comunitario

“El Turismo Rural Comunitario en el Per( es toda actividad turistica que se desarrolla
en el medio rural®, de manera planificada y sostenible, basada en la participacion de las
poblaciones locales organizadas para beneficio de la comunidad, siendo la cultura rural®

un componente clave del producto™®.

% Mallor, Elodie y otros (2103). ¢Qué es y cémo se mide el Turismo Cultural? Un estudio

longitudinal con series temporales para el caso Espafiol. En: Pasos. Revista de turismo y
patrimonio cultural. Vol. 11 N° 2 pags. 269-284. 2013.

De Esteban Curiel, Javier (2007). La demanda del turismo cultural y su vinculacion con el medio
ambiente urbano: Los casaos de Madrid y Valencia. Tesis para optar el Grado de Doctor en la
Universidad Complutense de Madrid.

Ministerio de Turismo y Comercio Exterior. Lineamientos para el desarrollo del Turismo Rural
Comunitario en el Perd. Documento de trabajo para la actualizacién. San Isidro, 2008.

34
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El turismo rural comunitario tiene una serie de beneficios entre los que se encuentran:
en lo econdémico, en lo ambiental, en lo social y lo cultural y lo educativo. Al respecto
del documento sefialado con anterioridad el Mincetur sefiala que: En vista de la
importancia que dan los visitantes a la cultura y tradiciones locales, el Turismo Rural
Comunitario tiene un papel fundamental en la conservacion y recuperacion a largo plazo
de los elementos que las componen, (gastronomia, artesania, folclor, costumbres,
actividades tradicionales, etc.) sin ninguna imposicion sino por iniciativa de, y en
concertacion con, las comunidades.

Contribuye al fortalecimiento de la identidad local, regional y nacional pues permite
visualizar el valor, expresado en el respeto y la admiracion de los visitantes, de la
cultura local. Asi mismo permite que los propios connacionales conozcan y valoren (in
situ) la pluriculturalidad, el multilingtiismo y la biodiversidad de nuestro pais como
parte del proceso educativo que requiere nuestra sociedad. Por Gltimo el Turismo Rural
Comunitario permite la investigacion y el aprendizaje en todos los campos técnico
académicos relacionados al medio rural y la cultura local lo cual contribuye a darles el
valor especial de aporte a la sociedad y su desarrollo.

2.2.2.3. Ecoturismo

La Sociedad Internacional de Ecoturismo (TIES)*®, define el ecoturismo como un viaje
responsable a &reas naturales que apoya la conservacién del medio ambiente y mejora el
bienestar de las comunidades locales.

Ceballos-Lascurain define al ecoturismo como aquella modalidad turistica
ambientalmente responsable consistente en viajar o visitar areas naturales relativamente
sin disturbar con el fin de disfrutar, apreciar y estudiar los atractivos naturales (paisaje,
flora y fauna silvestres) de dichas éreas, asi como cualquier manifestacion cultural (del
presente y del pasado) que puedan encontrarse ahi, a través de un proceso que promueve
la conservacion, tiene bajo impacto ambiental y cultural y propicia un involucramiento
activo y socio-economicamente benéfico de las poblaciones locales, coincidiendo con la
Sociedad Internacional de Ecoturismo (TIES).

En el afio 1999, Martha Honey, en su libro “Ecotourism and Sustainable Development”
define al ecoturismo como viaje a areas fragiles, pristinas, y normalmente protegidas

que se esfuerzan por ser de bajo impacto y (normalmente) de pequefa escala. Ayuda a

% Ministerio de Turismo y Comercio Exterior. Lineamientos para el desarrollo del Turismo Rural

Comunitario en el Perd. Documento de trabajo para la actualizacién. San Isidro, 2008.
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educar a los viajeros; provee de fondos para conservacion; directamente beneficia el
desarrollo econémico y el fortalecimiento politico de comunidades locales; y promueve
el respeto por las diversas culturas y los derechos humanos.

En el mismo afio, Fennell luego de un analisis rigurosos de 15 definiciones establece
una propia y sostiene que el ecoturismo es una forma sustentable de turismo basado en
recursos naturales que se enfoca principalmente en experimentar y aprender sobre la
naturaleza, y que se maneja éticamente para ser de bajo impacto, no consumista y
localmente orientado (la administracion, los beneficios, y la escala). Ocurre tipicamente
en areas naturales, y debe contribuir a la conservacion o preservacion de tales areas.
Osilia, Jesus®’, sostiene que el ecoturismo presupone y se manifiesta en la
responsabilidad y el respeto del viajero por el entorno que le rodea, lo cual lleva a la
consecuente y necesaria conservacion del recurso. El operador de ecoturismo y el
ecoturista como tal, debe siempre procurar que el impacto ecoldgico que genere con su
visita sea minimo. Asi mismo, el ecoturista debe saber apreciar y demostrar sensibilidad
no s6lo en cuanto a los aspectos escénicos o la biodiversidad del lugar que esté
visitando, o promocionando, en el caso del operador de ecoturismo, sino también ante la
presencia y expresion de las culturas locales; reconocer, ademas, la importancia de la
participacion activa de la comunidad en el desarrollo de la actividad turistica como tal,
educandola en cuanto a la planificacion, administracion y conservacion de los recursos
que le atafien. Pero mas importante adn, tiene que hacerla participe de los beneficios que
dicha actividad genere; lo cual ayudara a que ésta sea sostenible en el tiempo.

En definitiva, el ecoturismo se distingue del simple turismo de naturaleza por el énfasis
que se hace en la conservacion del recurso turistico y en la informacién que se le
transmite al visitante acerca del mismo; en la responsabilidad y el respeto del viajero
por el entorno que visita; en la formacion y capacitacion de los pobladores locales y
guias turisticos como custodios y garantes de la permanencia del recurso; y en la activa
participacion socioeconomica de las comunidades locales.

2.2.2.4. Turismo deportivo y de aventura

El turismo deportivo®. Tiene como objetivo la préctica de algin deporte, combina

perfectamente el viaje de turismo y encuentros amistosos en la practica de su deporte

37

Osilia, Jesus. Ecoturismo. Disponible en: http://www.explorandorutas.com/ecoturismo.html
38

Turismo deportivo y de aventura. Disponible en: http://turismodeportivoyaventura.blogspot.com/
miércoles 23 de marzo del 2011.
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favorito. Son practicas que tienen un caracter fisico y ludico, no instrumental (el matiz
competitivo o de rendimiento no es tan relevante) siendo sus metas habitualmente la
diversion, la adaptacion y el juego con la naturaleza, no su conquista.
En el turismo de Aventura, los turistas pueden encontrar y satisfacer su blsqueda por
mejorar su condicion fisica, reducir la tension y por lo tanto mejorar su estado
emocional y fisico, asi como vivir la experiencia de “logro” al superar un reto impuesto
por la naturaleza, en donde la experiencia es solo entre la naturaleza y el turista. Por lo
tanto quedan excluidas las competencias deportivas o0 denominadas actividades
“extremas”, en donde el reto es contra el tiempo o contra el hombre mismo.

En el afno 1991, Secall, Esteve39, define el turismo deportivo como “aquella actividad
turistica de la que forma parte algun tipo de practica deportiva, bien como objetivo
fundamental, bien como objetivo complementario”; y deporte turistico, como “aquellas
actividades deportivas susceptibles de comercializacion turistica.

En 1992, Hall, identifica el turismo deportivo como ‘“aquellos desplazamientos
realizados por razones recreativas (no comerciales) para participar u observar
actividades deportivas fuera del lugar de residencia habitual”. Participando casualmente
o de forma organizada, bien sea por razones comerciales o0 de negocios 0 no, pero que
necesariamente implique un viaje fuera del lugar habitual de residencia o trabajo” (59).
Ya en el afio 1999, Knop, nos indica que el concepto deporte en vacaciones ofrece dos
alternativas distintas: puede ser utilizado como complemento u ocasionalmente. En el
primer caso, la finalidad del turista es dedicar parte de sus vacaciones a alguna actividad
fisica, pero no es la funcion principal de éstas sino un complemento deportivo de la
oferta turistica. En el segundo caso, el turista no tiene prevista con anterioridad la
préactica de algin deporte, ni interviene en la eleccion del destino turistico la oferta
deportiva, si bien durante su estancia, practica deporte de manera ocasional.

La Secretaria de Turismo de México define al Turismo de Aventura como:

“Los viajes que tienen como fin realizar actividades recreativas, asociadas a desafios

. 4
impuestos por la naturaleza” 0

% Latiesa, Margarita y Paniza, José Luis. Turistas deportivos. Una perspectiva de analisis. Revista

internacional de Sociologia. Universidad de Granada. Mayo — Agosto del 2006.
40 :
Ibidem
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2.2.2.5. Turismo de sol y playa

Ayala, Héctor; Martin, Ramén y Masiques, Jorge*!, sostienen que el turismo de sol y
playa se debe a la demanda de vacaciones en buen clima unido a las excelentes
condiciones naturales para el desarrollo del turismo de sol y playa. Muchos paises han
incidido en la prioridad otorgada a esta modalidad turistica en el ultimo decenio.

El turismo comunmente denominado de “sol y playa” ha sido y ain hoy contintia
siendo, la modalidad que mayores flujos de pasajeros propicia a escala internacional. El
poderoso atractivo del mar y, principalmente, las condiciones climéticas subtropicales e
incluso en zonas de menor calor, constituyen una motivacion de viajes vacacionales de
primer orden. Sin embargo, cada afio que pasa aunque su cifra absoluta se mantiene
como el principal volumen de turistas, se aprecia una proporcion menor de viajeros que
se mueven buscando el sol y la playa, correspondiendo los mayores crecimientos
porcentuales a otras modalidades.

2.2.2.6. Turismo gastronémico

Segln Mitchell y Hall (2003)* es importante diferenciar en primer lugar a los turistas
que se alimentan porque se encuentran fuera de su lugar de residencia habitual de
aquellos cuya seleccion del destino se relaciona directamente con la gastronomia. En
una tentativa de su definicion técnica se puede sefialar que turismo gastrondémico: "Es la
visita a productores primarios o secundarios de alimentos, participacion en festivales
gastronémicos y blsqueda de restaurantes o lugares especificos donde la degustacion de
alimentos y toda experiencia inherente es la razon principal para viajar"

En el mismo estudio se asume la definicion de la Real Academia de la Lengua
sustentada en los estudios de la OMT, la cual afirma que: ‘“Personas que durante sus
viajes y estancias realizan actividades fundamentadas en el patrimonio cultural
gastrondmico material e inmaterial en lugares diferentes a los de su entorno habitual,
por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio con el principal fin de consumir
y disfrutar productos, servicios y experiencias gastronomicas de manera prioritaria y
complementaria”.

En ese orden de cosas establece una diferencia entre:

41 H
Ibidem

# Citado por Montecinos, Antonio. Definicién de Turismo gastronémico. En Boletin-turistico.com.
http://www.boletin-turistico.com/component/k2/item/4715-definici%C3%B3n-turismo-
gastron%C3%B3mico
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Turismo interno gastrondémico: El de los residentes de un pais, dado que viajan
unicamente dentro de este mismo pais con el principal fin de consumir y disfrutar
productos, servicios Yy experiencias gastrondmicas de manera prioritaria |y
complementaria.

Turismo receptor gastronomico: El de los no residentes que viajan dentro de un pais,
con el principal fin de consumir y disfrutar productos, servicios y experiencias
gastrondémicas de manera prioritaria y complementaria.

Turismo emisor gastrondmico: El de los residentes de un pais que viajan a otro con el
principal fin de consumir y disfrutar productos, servicios y experiencias gastronémicas
de manera prioritaria y complementaria.

Turismo internacional gastronémico: Se compone de turismo receptor y turismo
emisor con el principal fin de consumir y disfrutar productos, servicios y experiencias
gastronomicas de manera prioritaria y complementaria.

La gastronomia peruana estd de moda. Desde 2009 viene siendo mencionada en
diversos medios de comunicacion como una de las mejores del mundo. Sin embargo,
como sefiala Isabel Alvarez®, directora de la Asociacién Peruana de Gastronomia
(Apega) y duefia del restaurant gourmet Sefiorio de Sulco, existen cosas que mejorar, a
fin de que este boom no sea una «ola» que pasa y se olvida. «Yo creo que si hay un
auge, pero debemos observado con vigilancia y responsabilidad. No podemos creer que
somos los mejores y dormimos en nuestros laureles. Hay que hacer de la gastronomia
una actividad sostenible en el tiempo».

«El turismo y la gastronomia son un binomio eficiente y explotable», sostiene Andrés
Ugaz. Este especialista subraya que la gastronomia es una actividad turistica y cultural
que heredamos de los antiguos peruanos y que no deberiamos desaprovechar.

Al respecto Ugaz sostiene que «Una de las estrategias que se debe tomar en cuenta para
el total despegue del turismo gastrondmico es la regionalizacién de las cocinas del pais.
Para ello necesitamos un diagndéstico real, que debe ser trabajado por los gobiernos
locales, la empresa privada, las universidades y el Estado».

Queda claro, como dice Andrés Ugaz, que «para ser internacional, primero hay que

trabajar en la localidad».

8 Loépez, Fernando. El turismo gastrondémico. Entrevista a Isabel Alvarez, Andrés Ugaz y Gaston

Acurio. En: Revista Bussines, negocios en el Perd. Junio 2011, Lima — Peru.
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En entrevista del 16 de febrero del 2014 Gaston Acurio** afirma enfaticamente que “La
cocina de Peru vive un proceso de 20 afios y los desafios han cambiado: tenemos que
crecer. Ahora toca ser protagonista de cara a ser el eje central de la gastronomia
mundial”. Asimismo, sostiene que “Los cocineros peruanos nos hemos preparado y
formado para dar a conocer nuestra cultura culinaria al mundo. Es el momento de
empezar a hacer grandes cosas sin temor, sin limites”.

2.2.3.Componentes turisticos

2.2.3.1. Recurso turistico

Cerro, Leno (1993) siguiendo a Zimmerman (1933)*, considera que un recurso sélo es
tal cuando contribuye a satisfacer una necesidad humana; en el contexto turistico, el
recurso puede considerarse como tal si estd vinculado a la motivacion de un potencial
consumidor, actuando como incentivo al desplazamiento turistico, siendo los recursos y
las motivaciones los dos pilares esenciales del fendbmeno turistico, que en ultima
instancia determinan la decisién de realizar un desplazamiento turistico.

Calderdn, F., afirma que al constituir el recurso turistico la materia prima del turismo,
elemento fundamental de la oferta, su importancia es estratégica tanto en la
configuracién de la actividad turistica, como en la determinacion de la aptitud turistica
de un territorio. De ahi que la identificacion y evaluacion de los atractivos turisticos sea
una tarea cardinal en la fase de diagnostico de cualquier planificacion turistica.

El MINCETUR* en un documento de trabajo sostiene que los recursos turisticos Son
los elementos primordiales de la oferta turistica. Son aquellos elementos naturales,
culturales y humanos que pueden motivar el desplazamiento de los turistas, es decir,
generar demanda. Estos recursos han sido categorizados en:

I. Sitios naturales; esta categoria agrupa a los lugares geograficos que, por sus atributos
propios, tienen gran importancia y constituyen atractivos turisticos.

Il. Manifestaciones culturales; se consideran los diferentes sitios y expresiones
culturales del pais, region o pueblo, que datan de épocas ancestrales (desarrollo

progresivo de un determinado lugar) o mas recientes (tales como restos y lugares

* Acurio, Gastén. “La cocina peruana esta lista para ser eje gastronomico mundial”. Entrevista en

Publimetro. http://publimetro.pe/vida-estilo/noticia-gaston-acurio-cocina-peruana-esta-lista-eje-
gastronomico-mundial-20551.

* Ibidem

% MINCETUR. Conceptos fundamentales de turismo.
www.mincetur.gob.pe/TURISMO/Producto_turistico/Fit/.../Amazonas.pd...
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arqueoldgicos, sitios historicos, entre otros) y que representan por ello una atraccion en
si mismos.

I11. Folclor; es el conjunto de tradiciones, costumbres, leyendas, mitos, bailes,

Por lo tanto, los recursos turisticos son el conjunto de elementos naturales, culturales o
sociales que forman parte de la oferta turistica.

2.2.3.2. Atractivo turistico

Son todos los recursos turisticos que cuentan con las condiciones necesarias para ser
visitados y disfrutados por el turista, es decir, que cuentan con planta turistica, medios
de transporte, servicios complementarios e infraestructura basica*’.

Sobre el tema Calderén Rivera, Sergio*, nos indica que el atractivo turistico se define
como el conjunto de elementos materiales y/o inmateriales que son susceptibles de ser
transformados en un producto turistico que tenga capacidad para incidir sobre el proceso
de decision del turista provocando su visita a través de flujos de desplazamientos desde
su lugar de residencia habitual hacia un determinado territorio. Asi pues, se transforma
en un destino turistico que vienen a ser los lugares, bienes, costumbres vy
acontecimientos que por sus caracteristicas propias o de ubicacién en un contexto,
atraen el interés del visitante. Por lo tanto, un atractivo es un bien intangible o tangible
gue provoca una motivacion de visitacion por parte de la demanda.

Cabe precisar que los atractivos turisticos son todo lugar, objeto o acontecimiento capaz
de atraer a una corriente turistica. Es decir, es tanta la belleza o importancia de los
atractivos, que personas que viven en otros lugares (turistas) viajan para disfrutar de
ellos, y pueden ser naturales como las playas, rios, lagos, cascadas, bosques, montafas,
desiertos, etc., asi como de los culturales como las fiestas, tradiciones, monumentos,
edificios, arte popular, etc.

2.2.3.3. Planta turistica

Es el conjunto de instalaciones, equipos, empresas y personas que prestan servicio al
turismo y fueron creados para este fin. Estos se clasifican en:

2.2.3.3.1. Alojamiento

Segun la OMT, éste se divide en hoteleros y extrahoteleros. Los primeros estan

conformados por:

47 I
Ibidem

8 Calder6n Rivera, Sergio Roberto. Conceptos de patrimonio, atractivo turistico y recurso turistico.
http://estudiosdelturismo.blogspot.com/2009/05/conceptos-de-patrimonio-atractivo.html
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Hoteles que ofrecen alojamiento con o sin servicios complementarios (alimentacion,
congresos y eventos). Estos dependen de la categoria de cada establecimiento que se
puede clasificar de 5 a 1 estrellas, segun la reglamentacion vigente en nuestro pais,
siendo el de 5 estrellas el que brinda mayores y mejores servicios complementarios.
Hoteles-apartamento que pueden ofrecer todos los servicios de los hoteles, pero que
cuentan adicionalmente con instalaciones y equipamiento para la conservacion,
preparacion y consumo de alimentos frios y calientes. Van de 5 a 3 estrellas.

Moteles: Se encuentran ubicados en las carreteras 0 autopistas, poseen entrada
independiente desde el exterior al alojamiento y pueden tener garaje individual o
parqueo colectivo. En el Per( alin no se cuenta con esta clasificacion.

Hostal o pensién: Cumplen las funciones de un hotel, pero no alcanzan las
condiciones minimas indispensables para considerarseles como tales. Puede ser de 3

a 1 estrellas.

Los extrahoteleros agrupan a:

Campamentos que son terrenos de uso privado en los que se instalan sistemas de
alojamiento, tales como tiendas de campafias o caravanas moviles. Cuentan con
instalaciones comunes (sanitarios, lugares para el aseo, el lavado y el tendido de
ropa, zonas recreativas).

Casa de alojamiento, normalmente particulares, que prestan servicios en época de
alta demanda turistica y que contribuyen a ampliar la oferta de un determinado
destino.

Casas rurales, comprende las habitaciones de las comunidades campesinas que han

sido adaptadas especialmente para recibir a turistas.

Apartamentos que han sido adaptados para permanencias largas.
2.2.3.3.2. Restaurantes

Son aquellos establecimientos que expenden comidas y bebidas preparadas al publico

en el mismo local, prestando el servicio en las condiciones sefialadas en el reglamento

de restaurantes en el Per( y de acuerdo a las normas sanitarias correspondientes.

Los restaurantes en atencion a la calidad de sus instalaciones, equipamiento y servicio

que proporcionan, tienen una categoria genérica, que corresponde a Primera, Segunda y

Tercera categoria y dentro de éstas, categorias especificas de 5, 4, 3, 2 y 1 tenedor.
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Los servicios de comidas y bebidas brindadas en los comedores de los establecimientos
de hospedaje tanto a sus huéspedes como al publico en general, ostentan la misma
categoria que tiene asignada el establecimiento de hospedaje.

2.2.3.3.3. Infraestructura turistica

Conjunto de elementos basicos necesarios para el funcionamiento de un centro poblado

urbano o rural, su existencia es vital para el desarrollo del turismo®.

Transporte Aéreo Aeropuertos, aerddromos, etc.
Termestre Carreteras, caminos pedestres, terminales, etc.
Acudtico Puertos, embarcaderos, marinas, etc.
Agua Reservorios, presas, redes, etc.
Servicios Basicos Alcantariflado Planta de aquas servidas, canales de lluvia, etc.
Residuos sdlidos Rellenos sanitarios, zonas de acopio, etc.
Energia Plantas de energia, estaciones eléctricas,
redes, etc.
Comunicaciones Telefonia fija, Estaciones, centrales de comunicacion, redes,
mavil, etc. tormes, efc.

De igual forma coincidiendo con la definicién anterior podemos sefialar que: La
infraestructura es el conjunto de medios fisicos y econdmicos que constituyen la base de
sustentacion para el desarrollo de cualquier sector y por ende del turismo. Comprende:
aeropuerto, puerto, sistema vial (autopistas, carreteras, y caminos.), acueductos,
electricidad, telecomunicaciones, instalaciones hospitalarias, transporte (aéreo, terrestre,
maritimo, fluvial, ferroviario) y aseo urbano®.

Segtn el Manual de Cultura Turistica™, la infraestructura es creada especificamente
para satisfacer las necesidades del visitante como por ejemplo: bafios publicos, cajeros

automaticos, sefializaciones turisticas, centros de informacion.

* Guia metodolégica para la identificacion, formulacién y evaluacién social. Caso: turismo. En:

www.mincetur.gob.pe/.../Turismo/.../CNA_conceptos_claves_aspectos_c...
%0 Conceptos basicos de turismo. http://admhoteleral.blogspot.com/2011/02/conceptos-basicos.html
. Manual de Cultura turistica. Programa de asistencia a pequefios hoteles de Centroamérica.
www.bio-nica.info/biblioteca/ManualCulturaTuristica.pdf
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2.2.4. Turismo escolar

El Peru es un pais méagico y milenario que posee una maravillosa diversidad y riqueza
poco comunes en el mundo y ofrece al visitante infinitas alternativas y la posibilidad de
vivir una experiencia Unica ya que se puede estar en contacto con la historia, cultura,
naturaleza, aventura, gastronomia y mucho mas en un solo destino.

Segin Medina, Gloria®, el turismo escolar o un programa turistico educativo es la
actividad que realizan los escolares como factor fundamental para su formacion, que
tiende a promover la interaccion de éste con su entorno, despertando su interés por
participar activamente en el desarrollo del conocimiento, brindandole la oportunidad de
crear una conciencia libre, critica y objetiva, convirtiéndolo en una persona capaz de
incidir en su sociedad para transformarla.

Velazco, E. y Aguirre J, citado por Calderén, V., Francisco® indican que el turismo
estudiantil es aquella modalidad en la cual el objetivo de cualquier viaje puede ser
recreativo, ecologico, cultural, etc., con la particularidad de que el turista en cuestion es
una persona que, independientemente de la edad, realiza cursos de cualquier nivel
academico (universitario, posgrado, etc.) y recibe promociones especiales de las
agencias de viajes y demas prestadores de servicios en la materia, s6lo por tener ese
perfil de estudiante.

2.2.4.1. Programa de Turismo Escolar

El turismo escolar o un programa turistico educativo es la actividad que realizan los
escolares como factor fundamental para su formacion, que tiende a promover la
interaccidn de éste con su entorno, despertando su interés por participar activamente en
el desarrollo del conocimiento, brindandole la oportunidad de crear una conciencia
libre, critica y objetiva, convirtiéndolo en una persona capaz de incidir en su sociedad

para transformarla.

52 Medina, Gloria. PROMPERU fomenta el turismo escolar. http://www.peruenvideos.com/turismo-

escolar-en-peru/
Calderén Vésquez, Francisco. El Recurso Turistico: referencia al analisis de recursos.
http://www.eumed.net/tesis-doctorales/2007/fjcv/Recurso%20Turistico.htm
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3. Marco Conceptual

Corriente turistica

Conjunto de personas que con fines turisticos se desplazan de un lugar a otro,
constituyendo un caudal continuo con caracteristicas especiales para la realizacion de
actividades ajenas a las de rutina>.

“...(flujos) conjunto de personas gque con fines turisticos se desplazan de un lugar a otro,
formando un canal continuo de caracteristicas especiales para la realizacion de
actividades ajenas a las rutinas, generalmente para el viaje redondo y en muy pocas
ocasiones se concede al pasajero reservar solo porciones entre puertos intermedios” %,
Demanda turistica

Publico con necesidades, que solicita adquirir bienes y servicios. Al igual que todos
nosotros, el turista tiene necesidades basicas, por lo tanto, necesitara de todos los bienes
y servicios que se encuentren en el lugar.

Son personas que estan en posibilidad de solicitar y hacer uso de la oferta turistica®.
Infraestructura turistica

Conjunto de elementos basicos necesarios para el funcionamiento de un centro poblado
urbano o rural, su existencia es vital para el desarrollo del turismo®".

Mercado turistico

El término mercado esta relacionado con las actividades de compra- venta que viene a
ser la oferta y la demanda, asi también se refiere a los servicios que demandan los
clientes potenciales, y la oferta de servicios por parte de las empresas prestadoras de los
mismos>®.

Oferta turistica

La oferta turistica® es el conjunto de elementos que conforman el producto turistico al
que se le afiade el desarrollo de un adecuado programa de promocién orientado a los

posibles consumidores, un programa de distribucion del producto turistico manejado por

54
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Conceptos basicos de turismo. Ibidem

Torrejon, Antonio. Diccionario Turistico abreviado.
http://www.cienaniosdeturismo.gov.ar/pagina.asp?ldSeccion=19

Manual de Cultura turistica. Ibidem

Guia metodologica para la identificacion, formulacion y evaluacion social. Caso: turismo. En:
www.mincetur.gob.pe/.../Turismo/.../CNA_conceptos_claves_aspectos_c...

Conceptos basicos de turismo. Ibidem

MINCETUR. Conceptos fundamentales de turismo. Ibidem
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los operadores turisticos y el establecimiento de un precio adecuado a las caracteristicas
del mercado.

La oferta esta desarrollada principalmente por el sector privado con el apoyo del sector
publico especificamente en la identificacion de los recursos, la evaluacién de los
mismos, el desarrollo de la infraestructura necesaria, la promocién en los mercados de
interés, la normatividad y la capacitacion.

Producto turistico

Constituido por el conjunto de aspectos tantos naturales y culturales como estructurales
que hacen de un lugar un atractivo para su visita. La primera parte del producto turistico
la constituyen los servicios creados para facilitar la permanencia del hombre en los
lugares distantes al habitual. En la otra parte tratamos de estudiar aquellos elementos
naturales y culturales que por sus caracteristicas propias poseen lo necesario para que
individuo pueda satisfacer plenamente sus actividades y motivaciones turisticas®.
Programa de turismo escolar.

Conjunto de actividades y experiencias organizadas gradualmente, que permiten al
estudiante secundario realizar un tours por parajes turisticos con prop6sitos educativos.
Ruta

Es la via a seguir con un origen y un destino diferente, que sirve de base para la
creacion de los itinerarios. Lo que determina la ruta son una serie de valores
paisajisticos, culturales, humanos y naturales, que realizan el centro lineal de atencion®’.
Superestructura turistica

Boullén, Roberto®, indica que la superestructura turistica comprende todos los
organismos especializados, tanto publicos como privados, encargados de optimizar y
cargar, cuando fuese necesario, el funcionamiento de cada una de los partes que
integran el sistema, asi como armonizar sus relaciones para facilitar la produccion y
venta de los multiples servicios que comprende el producto turistico.

Para el Manual de Cultura Turistica, la superestructura comprende todos los organismos
especializados, tanto publicos o privados, organizaciones sin fines de lucro trabajando

para el desarrollo y buen funcionamiento del sector, publicidad interna y externa,
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Conceptos basicos de turismo. Ibidem

Conceptos basicos de turismo. Ibidem

Boullén, Roberto. Planificacion del espacio turistico.
www.unida.org.ar/Bibliografia/documentos/.../EISistemaTuristico.pdf
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http://www.monografias.com/trabajos15/fundamento-ontologico/fundamento-ontologico.shtml

control de calidad y precios, planificacion territorial, asociaciones de hoteleros y
restaurantes, guias turfsticos, agencias, transportistas®.

Es el conjunto de organismos e instituciones publicas y privadas que regulan, fomentan,
coordinan y limitan la actividad turistica.

Turista

Toda persona que se desplaza hacia un lugar fuera de su residencia habitual pernocta y
permanece en él més de 24 horas®.

Se conoce popularmente con el término de turista a aquella persona que se traslada de
su territorio de origen o de su residencia habitual a un punto geogréafico diferente al
suyo. La ausencia se produce mas alla de 24 horas e incluye pernoctacion en el punto
geogréfico de destino®.

Tour

Se denomina tour a un recorrido cuya duracion no excede de 24 horas, se realiza en una
misma localidad o sus alrededores mas cercanos e incluye: transporte colectivo con o
sin guia, entradas a monumentos o estacionamientos diversos; y en algunos casos

incluye pension alimenticia®.

63
64
65
66
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Torrejon, Antonio. Ibidem
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CAPITULO I1l: METODOLOGIA

3.1. Tipo y Disefio de Investigacion

3.1.1. Tipo de Investigacion

La investigacion de acuerdo al proposito fue de tipo cualitativo de nivel exploratorio y
descriptivo, en razon de que se estableci6 una comunicacion horizontal con los
participantes para establecer un diagndstico que permita proponer un Programa de
Turismo escolar.

El nivel de la investigacion fue exploratorio y descriptivo.

Exploratorio, en cuanto permitié aproximarnos al fenémeno con el fin de aumentar el
conocimiento acerca del mismo y contribuir con nuestro diagndstico a abordar de forma
correcta la aplicacién del programa propuesto.

Descriptivo, en cuanto se representd el fendmeno estudiado a partir de sus
caracteristicas, las mismas que fueron analizadas y medidas con el fin de determinar
como es o como se manifiesta el fenémeno, y del cual se hizo una interpretacion.

3.1.2. Disefio de Investigacion

El disefio general de la investigacion fue el no experimental transeccional descriptivo.
Fue no experimental porque no se manipulo la variable.

Fue transeccional descriptivo porque los datos fueron recolectados en el mismo
contexto, en un mismo momento y luego se analizé para observar la situacion en que se
encontro la variable en estudio.

El disefio fue:

M O

Donde:

M: Muestra en quienes se realizo el estudio

O: Observacion a la variable: Identidad Iquitefia.

Los pasos que se siguieron en el estudio fueron:

v" Realizar la observacion a la variable en la muestra.

v" Procesar o sistematizar los datos o informacion.

v Clasificar los datos o informacion, organizdndolos en tablas y representarlos en

gréficos.
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v" Analizar e interpretar los datos o informacion.

3.2. Poblacion, Muestra 'y Métodos de Muestreo
3.2.1. Poblacion
La poblacion de nuestra investigacion, estuvo conformado por los alumnos del 1* grado
de secundaria de la Institucion Educativa "Rosa Agustina Donayre de Morey" de
Iquitos, matriculados en el afio 2014, que suman un total de 360.
3.2.2. Muestra y Métodos de Muestreo
La seleccion de la muestra fue del tipo no probabilistica, por conveniencia, que lo
constituyen 67 estudiantes (Turno tarde) de la I.E.P.S.M "Rosa Agustina Donayre de
Morey".
3.2.2.1. Tamafo de la Muestra
La muestra la conformo 67 estudiantes entre las secciones de 1° “I” (34 estudiantes)
y 1° “H” (33 estudiantes) ambos del (Turno tarde) de la 1.E.P.S.M "Rosa Agustina
Donayre de Morey".
3.2.2.2. Métodos de Muestreo
La muestra fue seleccionada en forma no probabilistica por conveniencia.
» Seleccion de la Muestra: Fue el total de estudiantes de 1° “I” y 1° “H” (Turno
tarde) de la 1.LE.P.S.M "Rosa Agustina Donayre de Morey", que hacen un total de
67.

3.3. Técnicas, Procedimientos e Instrumentos de Recoleccion de Datos
3.3.1. Técnicas de Recoleccion de Datos
Las técnicas que se empled en la recoleccion de datos de ambas variables fue: la
encuesta.
Las fuentes que se emplearan en la recoleccion de los datos fueron las primarias u
originales®’
3.3.2. Procedimientos de Recoleccion de Datos
Los procedimientos que se seguiran fueron:
- Elaboracién y aprobacion del anteproyecto de tesis.

- Elaborar el instrumento de la recoleccion de datos.

¢ AVILA. R. B. Introduccién la Metodologia de Investigacion, Perd, 1999 p. 30
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- Prueba de validez y confiabilidad al instrumento recoleccion de datos.

- Recoleccion de la informacion.

- Procesamiento de la informacion

- Organizacion de la informacién en cuadros.

- Analisis e interpretacion de la informacion.

- Elaboracion de la discusiéon, conclusiones y recomendaciones.

- Elaboracion y presentacion del informe.

- Sustentacion del informe.

3.3.3. Instrumentos de Recoleccion de Datos

Los instrumentos de recoleccién de datos para ambas variables fueron el cuestionario el
que fue sometido a prueba de validez y confiabilidad antes de su aplicacion obteniendo
81.5% de validez y 80.5 de confiabilidad.

3.4. Procesamiento y Analisis de Datos
3.4.1. Procesamiento de los Datos
La informacién fue procesada en forma computarizada utilizando el paquete
estadistico computacional PASW versién 21 en espafiol y MINITAB, sobre la base de
datos con el cual se organizd la informacion en tablas para luego representarlos en
graficos.
El procesamiento de datos permitié elaborar la matriz de datos con la que se disefid
las tablas y graficos®.
3.4.2. Analisis de los Datos

El andlisis e interpretacion de la informaciéon se realiz6 utilizando la estadistica

descriptiva (frecuencia, promedio (i) y porcentaje) para el estudio de las variables en
forma independiente y la estadistica inferencial no paramétrica Chi Cuadrada (X?) p < =

0.05 % para la prueba de la hipétesis.

%8 ANGELES, C. La Tesis Universitaria. Lima — Pert, 1998, p. 131
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CAPITULO IV: RESULTADOS Y DISCUSION

1. RESULTADOS

1.1. ANALISIS DESCRIPTIVO

1.1.1. Caracterizacion de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “I” de

Secundaria de la .E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey.

TABLAN°1

Caracteristicas de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “I” de Secundaria de

la I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

S| MII:E)(I;E:AONA DESIL TOTAL
Caracteristicas de la FU7ElR_TE MENTE 0-40%
Identidad Iquitefia 100% FUERTE
' 41 —70%
N° % N° % N° % N° %
¢, Te sientes orgulloso| 31 | 91.0 | 3 9.0 0 0 34 | 100.0
de ser Iquitefio?
¢Sabes que el iquitefio | 12 | 35.0 | 10 | 30.0 | 12 | 35.0 | 34 | 100.0
tiene fama de haragan
en otros lugares?
¢Has dicho alguna vez | 11 | 32.0 | 2 6.0 |21 | 62.0 | 34 | 100.0
gue no eres de Iquitos?
SEres indiferente | 14 | 42.0 | 10 | 29.0 | 10 | 29.0 | 34 | 100.0
cuando escuchas hablar
mal de Iquitos?
¢Has pensado irte de| 27 | 79.0 | 2 6.0 5 | 15.0 | 34 | 100.0
Iquitos algun dia?
Total(i) 19| 560 | 5 | 16.0 | 10 | 28.0 | 34 | 100.0

Fuente: Base de Datos de los Autores
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En la tabla N° 1 se observa las caracteristicas de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del
1° “I” de Secundaria de la I.LE.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey y es como

sigue:

Del promedio (i) de 34 (100%) estudiantes, 19 (56%) estudiantes manifestaron que si,
fuerte fueron Las caracteristicas de la Identidad lquitefia, predominando con 91 % el
indicador: ¢ Te sientes orgulloso de ser Iquitefio? 10 (28%) estudiantes manifestaron que
no, débil fueron las caracteristicas de la Identidad lquitefia, predominando con 62% el
indicador: ¢Has dicho alguna vez que no eres de Iquitos?; mientras que 5(16%)
estudiantes manifestaron que poco, medianamente fuerte fueron las caracteristicas de la
Identidad lquitefia, predominando con 30% el indicador: ¢Sabes que el iquitefio tiene
fama de haragan en otros lugares?; concluyendo que si, fuerte fueron las caracteristicas
de la identidad Iquitefia con 56% en Estudiantes del 1° “I” de Secundaria de la
I.E.P.S.M. Rosa Agustina de Morey del distrito de Iquitos.

Con estos resultados se logro el objetivo especifico: Evaluar las caracteristicas de la
identidad iquitefia en estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa
Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014, quedando aceptada la hipotesis
especifica de la investigacion: Es adecuada las caracteristicas de la identidad iquitefia en
estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina
Donayre de Morey, en el afio 2014.
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TABLA N° 2

Sentido de Pertenencia de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “I” de

Secundaria de la 1.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

S| POCO NO TOTAL
FUERTE MEDIANA DEBIL
: : MENTE 0-40%
Sentido de pertenencia 71— FUERTE
100%.
41 — 70%
N° % N° % N° % N° %
.Sientes deseos de| 21| 620 | 9 | 26.0 | 4 12.0 | 34 | 100.0
hacer ver que lquitos es
diferente a lo que se
piensa fuera?
¢Crees que es| 18 | 53.0 | 7 | 21.0 | 9 26.0 | 34 | 100.0
imposible que Iquitos se
vuelva una  ciudad
limpia y sin
contaminacion?
¢Haces algo para que | 25 | 740 | 5 | 140 | 4 | 12.0 | 34 | 100.0
lquitos sea una mejor
ciudad?
¢ Crees que Iquitos es| 29 | 85.0 | 2 6.0 3 9.0 | 34 | 100.0
una ciudad que debe
ser conocida por gente
de afuera?
¢Crees que Iquitos| 27 | 80.0 | 5 | 140 | 2 6.0 | 34 | 100.0
puede ser reconocido
alguna vez como ciudad
de gran potencial
turistico, al igual que
Cajamarca, Huaraz,
Cusco, etc.?
Total(i) 24 | 71.0 | 6 | 16.0 | 4 | 13.0 | 34 | 100.0

Fuente: Base de Datos de los Autores
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En la tabla N° 2 se observa el sentido de Pertenencia de la Identidad Iquitefia en
Estudiantes del 1° “I” de Secundaria de la I.LE.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

y €S como sigue:

Del promedio (i) de 34 (100%) estudiantes, 24 (75%) estudiantes manifestaron que si,
fuerte fueron el Sentido de Pertenencia de la Identidad Iquitefia, predominando con 85
% el indicador: ¢Crees que Iquitos es una ciudad que debe ser conocida por gente de
afuera? 6 (16%) estudiantes manifestaron que poco, medianamente fuerte fueron el
Sentido de Pertenencia de la Identidad Iquitefia, predominando con 26% el indicador:
¢Sientes deseos de hacer ver que lquitos es diferente a lo que piensa fuera?; mientras
que 4 (13%) estudiantes manifestaron que no, débil fueron el Sentido de Pertenencia
de la Identidad Iquitefia, predominando con 26 % el indicador: ;Crees que es imposible
que lquitos se vuelva una ciudad limpia y sin contaminaciéon?; concluyendo que si,
fuerte fueron el Sentido de Pertenencia de la identidad Iquitefia con 75% en Estudiantes
del 1° “I” de Secundaria de la I.LE.P.S.M. Rosa Agustina de Morey del distrito de
Iquitos.

Con estos resultados se logré el objetivo especifico: Evaluar el sentido de pertenencia
de la identidad iquitefia en los estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion
Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014, quedando aceptada la
hipétesis especifica de la investigacion: Es adecuada el sentido de pertenencia de la
identidad iquitefia en estudiantes del 1% Grado de secundaria de la Institucion Educativa

Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014.
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TABLAN° 3

Conciencia de dominio de espacio de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1°

“I” de Secundaria de la I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

S| POCO NO TOTAL
FUERTE MEDIANA DEBIL
Conciencia de dominio 71 — MENTE 0 -40%
de espacio 0 FUERTE
100%. | 41 _70%
N° % N° % N° % N° %
¢Conoces los lugares| 15 | 44.0 | 11 | 320 | 8 | 24.0 | 34 | 100.0
con los cuales confina
Iquitos (Loreto)?
.Sabes cuantos | 12 | 35.0 | 10 | 29.0 | 12 | 35.0 | 34 | 100.0
distritos conforman la
provincia de Maynas?
¢ Cconoces los nombres | 17 | 50.0 | 10 | 29.0 | 7 21.0 | 34 | 100.0
de los barrios o pueblos
jovenes que  estan
alrededor de dodnde
vives?
¢ Sabias que Allpahuayo | 12 | 35.0 | 8 | 24.0 | 14 | 41.0 | 34 | 100.0
Mishana es una reserva
de biodiversidad?
¢Padre Cocha y San| 22 | 640 | 8 | 240 | 4 | 12.0 | 34 | 100.0
Andrés son lugares
turisticos?
Total(i) 16 | 46.0 | 9 | 270 | 9 | 27.0 | 34 | 100.0

Fuente: Base de Datos de los Autores
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En la tabla N° 3 se observa la Conciencia de dominio de espacio de la Identidad Iquitefia
en Estudiantes del 1° “I” de Secundaria de la I.LE.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de

Morey y es como sigue:

Del promedio (i) de 34 (100%) estudiantes, 16 (46%) estudiantes manifestaron que si,
fuerte fueron la conciencia de dominio de espacio de la Identidad Iquitefia,
predominando con 64 % el indicador: (Padre Cocha y San Andrés son lugares
turisticos? 9 (27%) estudiantes manifestaron que poco, medianamente fuerte fueron la
conciencia de dominio de espacio de la Identidad lquitefia, predominando con 32% el
indicador: ¢Conoces los lugares con los cuales confina Iquitos (Loreto)?; mientras que 9
(27%) estudiantes manifestaron que no, débil fueron conciencia de dominio de espacio
de la Identidad lquitefia, predominando con 27 % el indicador: ¢Sabias que Allpahuayo
Mishana es una reserva de biodiversidad?; concluyendo que si, fuerte fueron la
conciencia de dominio de espacio de la identidad Iquitefia con 46% en Estudiantes del
1° “I” de Secundaria de la I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey del distrito de
Iquitos.

Con estos resultados se logro el objetivo especifico: Evaluar la conciencia de dominio
de espacio de la identidad iquitefia en estudiantes del 1*" Grado de secundaria de la
Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014, quedando
aceptada la hipoétesis especifica de la investigacion: Es adecuada la conciencia de
dominio de espacio de la identidad iquitefia en estudiantes del 1*" Grado de secundaria

de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014.
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TABLA N° 4

Conciencia Turistica de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “I” de

Secundaria de la 1.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

WA
o FUERTE | "MENTE | 0-40%
Conciencia turistica 71—
100%. FUERTE
41 - 70%
N° % N° % N° % N° %

cSabes qué es el| 24| 710 | 7 | 210 | 3 8.0 | 34 | 100.0
turismo?
¢Has realizado alguna | 18 | 53.0 | 6 | 18.0 | 10 | 29.0 | 34 | 100.0
visita turistica con tu
colegio?
¢Has ido alguna vez a| 14 | 41.0 | 7 | 21.0 | 13 | 38.0 | 34 | 100.0
la Playa de Santa Rita
(Rio Nanay)?
¢Sabes que laCasade | 16 | 47.0 | 7 | 21.0 | 11 | 32.0 | 34 | 100.0
Fierro es un patrimonio
de la nacion y fue traida
durante la época del
Caucho?
¢ Sabes qué es| 22| 650 | 6 | 180 | 6 | 10.0 | 34 | 100.0
Patrimonio Cultural?

Total(i) 19 | 560 | 7 | 200 | 8 | 24.0 | 34 | 100.0

Fuente: Base de Datos de los Autores
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En la tabla N° 4 se observa la Conciencia turistica de la Identidad Iquitefia en
Estudiantes del 1° “I” de Secundaria de la I.LE.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

y €S como sigue:

Del promedio (i) de 34 (100%) estudiantes, 19 (56%) estudiantes manifestaron que si,
fuerte fueron la conciencia turistica de la Identidad Iquitefia, predominando con 71 % el
indicador: ¢Sabes qué es el turismo? 7 (20%) estudiantes manifestaron que poco,
medianamente fuerte fueron la conciencia turistica de la Identidad lquitefia,
predominando con 21% el indicador: ¢ Sabes qué es el turismo?. ;Has ido alguna vez a
la Playa de Santa Rita (Rio Nanay)?. ;Sabes que la Casa de Fierro es un patrimonio de
la nacion y fue traida durante la época del Caucho?; mientras que 8 (24%) estudiantes
manifestaron que no, débil fueron conciencia turistica de la Identidad Iquitefia con 56%
en Estudiantes del 1° “I” de Secundaria de la I.LE.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de
Morey del distrito de lquitos.

Con estos resultados se logré el objetivo especifico: Evaluar la conciencia turistica de la
identidad iquitefia en estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa
Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014, quedando aceptada la hipotesis
especifica de la investigacion: Es adecuada la conciencia turistica de la identidad
iquitefia en estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucién Educativa Rosa
Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014.

44



TABLA N°5

La Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “I” de Secundaria de la I.E.P.S.M.
Rosa Agustina Donayre de Morey

S| POCO NO TOTAL
FUERTE MEDIANA DEBIL
. o MENTE 0 -40%
Identidad Iquitefia 71— FUERTE
100%
' 41 — 70%

N° % N° % N° % N° %
Caracteristicas de la| 19 | 56.0 5 16.0 | 10 | 28.0 | 34 | 100.0
Identidad Iquiteiia

Sentido de pertenencia | 24 | 71.0 | 6 | 16.0 | 4 | 13.0 | 34 | 100.0

Conciencia de dominio| 16 | 46.0 | 9 270 | 9 27.0 | 34 | 100.0

de espacio

Conciencia turistica 19 | 56.0 | 7 20.0 | 8 24.0 | 34 | 100.0
19 | 570 | 7 | 2000 | 8 | 23.0 | 34 | 100.0

Fuente: Tablas 1, 2, 3, 4.
Gréafico N° 1
La Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “I” de Secundaria de la 1.E.P.S.M.
Rosa Agustina Donayre de Morey

0/ =
(o]
E T
Caracteristica Sentido de Conci_en_cia de Concie'ncia Total
de la Identidad pertenencia domlnl(_) de turistica
lquitefia espacio

IDENTIDAD IQUITENA
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En la tabla N° 5 y grafico N° 1 se observa la Identidad Iquiteiia en Estudiantes del 1° “I”

de Secundaria de la I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey y es como sigue:

Del promedio (i) de 34 (100%) estudiantes, 19 (57%) estudiantes manifestaron que si,
fue fuerte la Identidad Iquitefia, predominando con 71 % los indicadores del
componente: Sentido de pertenencia. 8 (23%) estudiantes manifestaron que no, fue débil
la Identidad Iquitefia, predominando con 28% los indicadores del componente:
caracteristicas de la Identidad Iquitefia y 7 (20%) estudiantes manifestaron que poco,
medianamente fuerte fue la Identidad lquitefia, predominando con 27% los indicadores
del componente: Conciencia de dominio de espacio; concluyendo que si, fue fuerte con
57% la Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “I” de Secundaria de la I.E.P.S.M. Rosa
Agustina Donayre de Morey.

Con estos resultados se logré el objetivo general de la investigacion: Conocer las
principales caracteristicas de la identidad iquitefia y fortalecerla en los estudiantes del
1*" Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey,
en el afio 2014.Asi también con estos resultados se acepta la hipétesis general de la
investigacion: Las principales caracteristicas de la identidad iquitefia es adecuada en los
estudiantes del 1% Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina

Donayre de Morey, en el afio 2014.
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1.1.2. Caracterizacion de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “H” de

Secundaria de la I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey.

TABLA N° 6

Caracteristicas de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “H” de Secundaria

de la I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

S| MES&?\lA DII;(E?IL TOTAL
Caracteristicas de la FU7ElR_TE MENTE 0-40%
Identidad Iquitefia 100% FUERTE
' 41 —70%
N° % N° % N° % N° %
¢ Te sientes orgulloso| 31 | 94.0 | 2 6.0 0 0 33 | 100.0
de ser Iquitefio?
¢Sabes que el iquitefio| 9 | 27.0 | 14 | 43.0 | 10 | 30.0 | 33 | 100.0
tiene fama de haragan
en otros lugares?
¢Has dicho alguna vez | 5 | 15.0 | 2 6.0 |26 | 79.0 | 33 | 100.0
gue no eres de Iquitos?
SEres indiferente | 13 | 39.0 | 6 18.0 | 14 | 43.0 | 33 | 100.0
cuando escuchas hablar
mal de Iquitos?
¢Has pensado irte de| 13 | 39.0 | 3 9.0 |17 | 52.0 | 33 | 100.0
Iquitos algun dia?
Total(i) 15| 430 | 5 | 16.0 | 13 | 41.0 | 33 | 100.0

Fuente: Base de Datos de los Autores
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En la tabla N° 6 se observa las caracteristicas de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del
1° “H” de Secundaria de la I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey y es como

sigue:

Del promedio (i) de 33 (100%) estudiantes, 15 (43%) estudiantes manifestaron que si,
fuerte fueron Las caracteristicas de la Identidad Iquitefia, predominando con 94% el
indicador: ¢ Te sientes orgulloso de ser Iquitefio? 13 (41%) estudiantes manifestaron que
no, débil fueron las caracteristicas de la Identidad Iquitefia, predominando con 79% el
indicador: ¢Has dicho alguna vez que no eres de Iquitos?; mientras que 5(16%)
estudiantes manifestaron que poco, medianamente fuerte fueron las caracteristicas de la
Identidad lquitefia, predominando con 43% el indicador: ;Sabes que el iquitefio tiene
fama de haragan en otros lugares?; concluyendo que si, fuerte fueron las caracteristicas
de la identidad Iquitena con 43% en Estudiantes del 1° “H” de Secundaria de la
I.E.P.S.M. Rosa Agustina de Morey del distrito de Iquitos.

Con estos resultados se logro el objetivo especifico: Evaluar las caracteristicas de la
identidad iquitefia en estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa
Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014, quedando aceptada la hipotesis
especifica de la investigacion: Es adecuada las caracteristicas de la identidad iquitefia en
estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina
Donayre de Morey, en el afio 2014.
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TABLAN°7

Sentido de Pertenencia de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “H” de

Secundaria de la 1.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

S| POCO NO TOTAL
FUERTE MEDIANA DEBIL
: : MENTE 0-40%
Sentido de pertenencia 71— FUERTE
100%.
41 — 70%
N° % N° % N° % N° %
.Sientes deseos de| 24 | 73.0 | 6 18.0 | 3 9.0 | 33 | 100.0
hacer ver que lquitos es
diferente a lo que se
piensa fuera?
¢Crees que es| 21640 | 5 | 150 | 7 21.0 | 33 | 100.0
imposible que Iquitos se
vuelva una  ciudad
limpia y sin
contaminaciéon?
¢Haces algo para que |24 | 730 | 5 | 150 | 4 | 12.0 | 33 | 100.0
lquitos sea una mejor
ciudad?
¢, Crees que Iquitos es| 28 | 85.0 | 3 9.0 2 6.0 | 33 | 100.0
una ciudad que debe
ser conocida por gente
de afuera?
¢,Crees que Iquitos| 28 | 85.0 | 3 9.0 2 6.0 | 33 | 100.0
puede ser reconocido
alguna vez como ciudad
de gran potencial
turistico, al igual que
Cajamarca, Huaraz,
Cusco, etc.?
Total(i) 25| 760 | 4 | 130 | 4 | 11.0 | 33 | 100.0

Fuente: Base de Datos de los Autores
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En la tabla N° 7 se observa el sentido de Pertenencia de la Identidad Iquitefia en
Estudiantes del 1° “H” de Secundaria de la .LE.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

y €S como sigue:

Del promedio (i) de 33 (100%) estudiantes, 25 (76%) estudiantes manifestaron que si,
fuerte fueron el Sentido de Pertenencia de la Identidad lquitefia, predominando con 85%
el indicador: ¢(Crees que lquitos es una ciudad que debe ser conocida por gente de
afuera?. (Crees que lquitos puede ser reconocido alguna vez como ciudad de gran
potencial turistico, al igual que Cajamarca, Huaraz, Cusco, etc.? 4(13%) estudiantes
manifestaron que poco, medianamente fuerte fueron el Sentido de Pertenencia de la
Identidad Iquitefia, predominando con 18% el indicador: ¢Sientes deseos de hacer ver
que lquitos es diferente a lo que piensa fuera?; mientras que 4 (11%) estudiantes
manifestaron que no, débil fueron el Sentido de Pertenencia de la Identidad lquitefia,
predominando con 21% el indicador: ¢Crees que es imposible que Iquitos se vuelva una
ciudad limpia y sin contaminacion?; concluyendo que si, fuerte fueron el Sentido de
Pertenencia de la identidad Iquitefia con 76% en Estudiantes del 1° “H” de Secundaria
de la 1.LE.P.S.M. Rosa Agustina de Morey del distrito de lquitos.

Con estos resultados se logré el objetivo especifico: Evaluar el sentido de pertenencia
de la identidad iquitefia en los estudiantes del 1 Grado de secundaria de la Institucion
Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014, quedando aceptada la
hipétesis especifica de la investigacion: Es adecuada el sentido de pertenencia de la
identidad iquitefia en estudiantes del 1% Grado de secundaria de la Institucion Educativa

Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014.
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TABLA N° 8

Conciencia de dominio de espacio de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1°

“H” de Secundaria de la I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

S| POCO NO TOTAL
FUERTE MEDIANA DEBIL
Conciencia de dominio 71 — MENTE 0 -40%
de espacio 0 FUERTE
100%. | 41 _70%
N° % N° % N° % N° %
¢Conoces los lugares| 16 | 48.0 | 13 | 400 | 4 | 12.0 | 33 | 100.0
con los cuales confina
Iquitos (Loreto)?
. Sabes cuantos | 11 | 33.0 |10 | 31.0 | 12 | 36.0 | 33 | 100.0
distritos conforman la
provincia de Maynas?
¢;Conoces los nombres| 22 | 670 | 7 | 21.0 | 4 12.0 | 33 | 100.0
de los barrios o pueblos
jovenes que  estan
alrededor de dodnde
vives?
¢, Sabias que Allpahuayo | 11 | 33.0 | 7 | 21.0 | 15| 46.0 | 33 | 100.0
Mishana es una reserva
de biodiversidad?
¢Padre Cocha y San| 20| 61.0 | 8 | 240 | 5 | 15.0 | 33 | 100.0
Andrés son lugares
turisticos?
Total(i) 16 | 480 | 9 | 28.0 | 8 | 24.0 | 33 | 100.0

Fuente: Base de Datos de los Autores
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En la tabla N° 8 se observa la Conciencia turistica de la Identidad lquitefia en
Estudiantes del 1° “H” de Secundaria de la .LE.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

y €S como sigue:

Del promedio (i) de 33 (100%) estudiantes, 16 (48%) estudiantes manifestaron que si,
fuerte fueron la conciencia de dominio de espacio de la Identidad Iquitefia,
predominando con 67% el indicador: ¢Conoces los nombres de los barrios o pueblos
jévenes que estan alrededor de donde vives? 9 (28%) estudiantes manifestaron que
poco, medianamente fuerte fueron la Conciencia de dominio de espacio de la Identidad
Iquitefia, predominando con 40% el indicador: ¢Conoces los lugares con los cuales
confina lquitos (Loreto)?; mientras que 8 (24%) estudiantes manifestaron que no, débil
fueron conciencia de dominio de espacio de la Identidad Iquitefia, predominando con
46%el indicador: ¢Sabias que Allpahuayo Mishana es wuna reserva de
biodiversidad?;concluyendo que si, fuerte fueron la conciencia de dominio de espacio
de la Identidad Iquitefia con 48% en Estudiantes del 1° “H” de Secundaria de la
I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey del distrito de Iquitos.

Con estos resultados se logro el objetivo especifico: Evaluar la conciencia de dominio
de espacio de la identidad iquitefia en estudiantes, en el afio 2014, quedando aceptada la
hipdtesis especifica de la investigacién: Es adecuada la conciencia de dominio de
espacio de la identidad iquiteia en estudiantes del 1* Grado de secundaria de la
Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014.
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TABLAN°9

Conciencia Turistica de la Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “H” de

Secundaria de la 1.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

S| MEDIANA | DEBIL ot
T FUERTE | "MENTE | 0-40%
Conciencia turistica 71—
100%. FUERTE
41 —70%
N° % N° % N° % N° %
¢Sabes qué es el|19 | 580 | 7 | 21.0 | 7 | 21.0 | 33 | 100.0
turismo?
¢Has realizado alguna | 20 | 61.0 | 6 | 180 | 7 | 21.0 | 33 | 100.0
visita turistica con tu
colegio?
¢Has ido alguna vez a| 14 | 420 | 4 | 120 | 15| 46.0 | 33 | 100.0
la Playa de Santa Rita
(Rio Nanay)?
¢Sabes que la Casade| 18 | 55.0 | 6 | 180 | 9 | 27.0 | 33 | 100.0
Fierro es un patrimonio
de la nacion y fue traida
durante la época del
Caucho?
¢ Sabes qué es| 17| 520 |12 | 360 | 4 | 12.0 | 33 | 100.0
Patrimonio Cultural?
Total(i) 18| 540 | 7 | 21.0 | 8 | 25.0 | 33 | 100.0

Fuente: Base de Datos de los Autores
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En la tabla N° 9 se observa la Conciencia turistica de la Identidad Iquitefia en
Estudiantes del 1° “H” de Secundaria de la .LE.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

y €S como sigue:

Del promedio (i) de 33 (100%) estudiantes, 18 (54%) estudiantes manifestaron que si,
fuerte fueron la conciencia turistica de la Identidad Iquitefia, predominando con 61 % el
indicador: ¢Has ido alguna vez a la Playa de Santa Rita (Rio Nanay)? 7 (21%)
estudiantes manifestaron que poco, medianamente fuerte fueron la conciencia turistica
de la Identidad Iquitefia, predominando con 36% el indicador: ¢ Sabes qué es Patrimonio
Cultural?; mientras que 8 (25%) estudiantes manifestaron que no, débil fueron la
Conciencia turistica de la Identidad lquitefia, predominando con 27% el indicador
¢Sabes que la Casa de Fierro es un patrimonio de la nacion y fue traida durante la época
del Caucho?; concluyendo que si, fuerte fueron la conciencia turistica de la identidad
Iquitefia con 54% en Estudiantes del 1° “H” de Secundaria de la I.E.P.S.M. Rosa
Agustina Donayre de Morey del distrito de lquitos.

Con estos resultados se logro el objetivo especifico: Evaluar la conciencia turistica de la
identidad iquitefia en estudiantes del 1*" Grado de secundaria de la Institucion Educativa
Rosa Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014, quedando aceptada la hipdtesis
especifica de la investigacion: Es adecuada la conciencia turistica de la identidad
iquitefia en estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa

Agustina Donayre de Morey, en el afio 2014.
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TABLA N° 10

La Identidad Iquiteiia en Estudiantes del 1° “H” de Secundaria de la I.E.P.S.M.
Rosa Agustina Donayre de Morey

S| POCO NO TOTAL
FUERTE MEDIANA DEBIL
. o MENTE 0 -40%
Identidad Iquitefia 71— FUERTE
100%
' 41 — 70%

N° % N° % N° % N° %

Caracteristicas de la| 15 | 43.0 5 16.0 | 13 | 41.0 | 33 | 100.0
Identidad Iquiteiia

Sentido de pertenencia | 25| 76.0 | 4 | 13.0 | 4 | 11.0 | 33 | 100.0

Conciencia de dominio| 16 | 48.0 | 9 280 | 8 24.0 | 33 | 100.0

de espacio

Conciencia turistica 18 | 54.0 | 7 21.0 | 8 25.0 | 33 | 100.0
Total (i) 19 | 55,0 | 6 | 200 | 8 | 25.0 | 33 | 100.0

Fuente: Tablas N° 6, 7, 8, 9.

Grafico N° 2
La Identidad Iquitefia en Estudiantes del 1° “H” de Secundaria de la
I.LE.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey

0 | == To%
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En la tabla N° 10 y grafico N° 2 se observa la Identidad lquitefia en Estudiantes del 1°
“H” de Secundaria de la I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey y es como Sigue:

Del promedio (i) de 33 (100%) estudiantes, 19 (55%) estudiantes manifestaron que si,
fue fuerte la Identidad Iquitefia, predominando con 76% los indicadores del
componente: Sentido de pertenencia. 8 (25%) estudiantes manifestaron que no, fue débil
la Identidad Iquitefia, predominando con 41% los indicadores del componente:
caracteristicas de la Identidad Iquitefia y 6 (20%) estudiantes manifestaron que poco,
medianamente fuerte fue la Identidad lquitefia, predominando con 28% los indicadores
del componente: Conciencia de dominio de espacio; concluyendo que si, fue fuerte con
55% la Identidad Iquitena en Estudiantes del 1° “H” de Secundaria de la L.LE.P.S.M.
Rosa Agustina Donayre de Morey.

Con estos resultados se logro el objetivo general de la investigacion: Conocer las
principales caracteristicas de la identidad iquitefia y fortalecerla en los estudiantes del
1*" Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey,
en el afio 2014.Asi también con estos resultados se acepta la hipotesis general de la
investigacion: Las principales caracteristicas de la identidad iquitefia es adecuada en los
estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina

Donayre de Morey, en el afio 2014.
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1.1.3.  Propuesta de Programa de Turismo Escolar

PROGRAMA DE TURISMO ESCOLAR

DENOMINACION DEL PROGRAMA

Programa de Turismo Escolar.

FUNDAMENTACION

El Per( es un pais mégico y milenario que posee una maravilla diversidad y
riqueza poco comunes en el mundo y ofrece al visitante infinitas alternativas y
la posibilidad de vivir una experiencia Unica ya gque se puede estar en contacto
con la historia, cultura, naturaleza, aventura, gastronomia y mucho méas en un
solo destino.

Segun Medina, Gloria, el turismo escolar o0 un programa turistico educativo es
la actividad que realizan los escolares como factor fundamental para su
formacion, que tiende a proponerla interaccion de éste con su entorno,
despertando su interés por participar activamente en el desarrollo del
conocimiento, bridandole la oportunidad de crear una conciencia libre, critica y
objetiva, convirtiéndole en una persona capaz de incidir en su sociedad para
transformarla.

Velazco, E. y Aguirre J, citado por Calderén, V., Francisco indican que el
turismo estudiantil es aquella modalidad en la cual el objetivo de cualquier
viaje puede ser recreativo, ecoldgico, cultural, etc., con la particularidad de que
el turista en cuestion es una persona que, independientemente de la edad,
realiza cursos de cualquier nivel académico (universitario, posgrado, etc.) y
recibe promociones especiales de las agencias de viajes y demas prestadores de
servicios en la materia, sélo por tener ese perfil de estudiantes.

Las maultiples posibilidades de la actividad turistica nos permiten acercarnos a
objetos generales y especificos, acordes a las necesidades personales y en
relacion a la instruccion y formacion de los viajeros.

Para poder desarrollar estos programas de turismo escolar con perfil educativo

es indispensable una preparacion que abarque contenidos con actividades
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recreativas y amenas, ya que no se trata de “calases formales escolares” si no
que se basan en aspectos de interés, informacion variada y personas de diversas
regiones-culturas.

En el turismo con fines educativos se suman multiples objetivos que generan
procesos de identificacion con las culturas y comunidades, donde se debe
reflexionar como prestar la historia a los viajeros y los modos en los cuales
comunicar su sociedad.

El turismo escolar o programa turistico educativo es la actividad que realizan
los escolares como factor fundamental para su formacion, que tiende a
promover la interaccion de éste con su entorno, despertando su interés por
participar activamente en el desarrollo del conocimiento, bridandole la
oportunidad de crear una conciencia libre, critica y objetiva, convirtiéndole en
una persona capaz de incidir en su sociedad para transformarla.

Esta perspectiva permitira que: "La educacion enfocada a valorar el pasado y el
patrimonio social de toda la sociedad nos lleve a replantear los derechos a la
cultura, los que deben estar presentes en el turismo, el cual esta basado en un
proceso educativo”.

La educacion ocupa, sin lugar a dudas, un lugar fundamental y primordial en la
preparacion de las personas para la vida y brinda herramientas basicas "saber
ser” y "saber hacer”.

Por esto, una de las preguntas iniciales para desarrollar proyectos educativos en
el turismo podria ser ";Coémo comunicar el pasado?”. si hacemos atractiva
dicha comunicacion como clase, donde el tema del patrimonio cultural esta
dindmica y conectada directamente con las normas para su cuidado, el interés
sera a mayor aun.

Es inevitable en estos desarrollos las relaciones directas con la identidad
regional y la complejidad de su constitucion y problematicas; de ahi que
quienes estén en esta area, tengan una actualizacién sobre temas culturales y
sociales que consideren la complejidad de la historia y sus interrelaciones.
Entonces, es imprescindible:

a) Reconocer procesos historicos, contextos y relaciones sociales.

b) Establecer relaciones que permitan reconstruir estereotipos culturales,

perjuicios culturales.
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VI.

VII.

c) Compartir experiencias de integracién que valoren las diferencias y re-
conozcan las similitudes.
El turismo parece juagar un rol preponderante en tanto dinamizador de las
relaciones humanas a través del intercambio cultural desde los espacios de
socializacion educativa.
Los encargados de promover la cultura en el turismo tienen que actualizarse y
realizar mejorar en la comunicacién social.
El mayor objetivo que podria sostener la actividad turistica podria ser que el
turismo educa a través de la comprension y del entendimiento entre los
pueblos. ¢Podréan los organizadores de la actividad alejarse de la dispersion de
esfuerzos y la compartimentacion de saberes?
Creemos que esto podria resolver mediante la implementacion de eficaces
criterios de planificacion (coherentes con la realidad sobre la que se desea
actuar) y no a través de alternativas de desarrollo turistico que no siempre son
compatibles con las necesidades de la comunidad destinataria y los viajeros.
Por eso una planificacién exige tomar decisiones en el momento presente y
traducirlas luego en acciones que permitan llegar a un futuro deseado e
imaginado como el méas conveniente, también en el turismo como objetivos

educativos.

OBJETIVOS

v" Mejorar la formacién turistica en Estudiantes del 1° de Secundaria de la
I.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey, Iquitos.

v’ Evitar la pérdida de la identidad cultural de la poblacién local.

RESPONSABLES DEL PROGRAMA

JACK ERICK RIOS GUERRA
ALAIN FERREYRA SHUPINGAHUA

DURACION DEL PROGRAMA

1 mes: 30 dias

META

30 participantes

CONTENIDO

El programa de turismo escolar ofrece la opcidn de utilizar los eventos turisticos

escolares como un valioso auxiliar didactico en la preparacion de los educandos,
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Ya que los contenidos y los destinos turisticos en él contemplados, permiten
enfrentar al alumno con el objeto concreto del conocimiento y su utilizacién en
la realidad.

Ademas de los eventos turisticos escolares que este programa propone, ponemaos
a disposicion cursos de capacitacion, conferencias y sesiones informativas sobre
nuestra ciudad.

Esta, es una oportunidad de aprovechar las actividades que integran de una
manera dindmica el proceso de ensefianza-aprendizaje, el Turismo Escolar es
una de ellas.

¢Como utilizar el Programa?

Requisitos:

Solicitar a la coordinacion de la Educacion Basica la autorizacion de su salida
(en oficio, anexando: permiso por escrito del padre o tutor y si vas a utilizar
transporte anexar copia de la péliza de seguro).

Si decides utilizar nuestros servicios, deberas llenar una solicitud cuyo formato
te proporcionaremos y entregarla con anticipacion suficiente para permitirnos
realizar los trdmites necesarios:

Admision del grupo al sitio de visita.

Planeacion de las actividades de los alumnos durante el evento +turismo escolar,
de acuerdo con el proposito del mismo.

Notificacion por escrito a la escuela solicitante de la excursion, su fecha y
horarios.

Las solicitudes de visitas, recorridos y excursiones se reciben con 15 dias de
anticipacion a la fecha en que se presenta el servicio.

Recomendamos:

Leer detenidamente los requisitos que vienen en la solicitud.

Importante:

Algunos de los destinos tienen costos de entrada, cercidrate perfectamente de
cuales son y el monto de ellos. Al entregar tu solicitud pide se te proporcione la
informacion especial del recorrido que elegiste.

Los contenidos basicos de visita son:

» Caracteristicas de la identidad.

» Sentido de pertenencia.
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VIII.

IX.

» Conciencia de dominio de espacio.

» Conciencia turistica.
RECURSOS

Humanos:

Especialistas en turismo.

Materiales:

Folletos.
Separatas.
Multimedia.
Laminas.
Fotografias.

Econdmicos:

Se gestionara los recursos econémicos a las diferentes instituciones locales

como: Municipalidades, ONG.
EVALUACION

La evaluacion se realizara al término de la actividad.
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2. DISCUSION
Las actividades del medio son fundamentales en la formacién integral del escolar, ya
que al promover la interaccion de éste con su entorno, despiertan su interés por
participar activamente en el desarrollo del conocimiento, brindandole la oportunidad
de crear una conciencia libre, critica y objetiva convirtiéndolo en una persona capaz
de incidir en una sociedad para transformarla.
En cuanto a las caracteristicas de la identidad iquitefia (56%), al sentido de
pertenencia (71%), la conciencia de dominio de espacio (46%) y la conciencia
turistica (56%) en estudiantes del 1*" Grado de secundaria de la Institucion Educativa
Rosa Agustina Donayre de Morey, es adecuada. Al respecto la Universidad de
Cartagena, en agosto del afio 2010, realiz6 un evento denominado “Africania:
Exposicion, Seminario y Diplomado, para fortalecer la identidad de la poblacion
Afro colombiana en Cartagena”, el cual tuvo como principal objetivo, fortalecer la
identidad y pertenecer de la poblacion Afro colombiana de Cartagena.
Asi mismo la entidad “Siempre Iniciativas Solidarias”, realizdo en Cochabamba —
Bolivia, el proyecto denominado “Fortalecimiento de la Identidad de los nifios y
Revalorizacion Cultural”, el cual se propuso aportar al dialogo intercultural y a la
recuperacion de la identidad cultural para asi, generar mayor conciencia nacional
sobre la diversidad cultural y multiples cosmovisiones, existentes entre los nifios,
nifias y adolescentes comprendidos entre la edades de 12 a 16 afios que desarrollan
algun tipo de actividad laboral con sus padres en los mercados da la Pampa, Villa
Meéxico y de la zona de Villa México. Si bien los nifios, nifias y adolescentes
desarrollan algunas acciones vinculadas a la recuperacion-consolidacién de la cultura
e identidad nacional, muchas de ellas no son sostenidas y carecen de la reflexién
respectiva. Por otro lado, se busco ampliar su horizonte cultural, lo cual significo que
en mediano plazo se tuvieran mejores oportunidades de insercion mas ventajosa en
una sociedad del conocimiento.
Los resultados que se alcanzaron en los nifios de implementacion del proyecto fueron
los siguientes:

= Ampliacion del horizonte cultural de nifios, nifias y adolescentes.

= Recuperacion de juegos y costumbres tradicionales con nifios, nifias y adolescentes.
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= Se desarrollaron campafias de comunicacion educativa a través de medios masivos
para la generacion de conciencia critica del ejercicio de la ciudadania y valor de la
democracia.
= Se fortalecieron las practicas pasivas de los padres de familia como agentes del
desarrollo integral de nifios, nifias y adolescentes.
Se promovi6 el desarrollo integral de nifios, nifias y adolescentes de 12 — 16 afios.
Lo mismo afirma ZUNIGA LOPEZ, Manuel N. quien sostiene que el ecoturismo en
el Departamento de Loreto, Provincia de Maynas, Distrito de Iquitos se encuentra
adecuado aumentando en los turistas la atraccion hacia la riqueza natural y cultural
de la Amazonia Peruana. En cuanto a las principales caracteristicas de la identidad
iquitefia (57%) en estudiantes 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa
Rosa Agustina Donayre de Morey, esta se desarrollara a través de un programa de
turismo escolar.
Siguiendo estas lineas, los estudiantes de la Pontificia Universidad Catolica del Peru,
en el afio 2006, se reunieron con el fin de profundizar el tema de la crisis de
identidad de nuestro pais, cuyo principal proposito fue el de hallarlas causas de la
débil identidad nacional (ya sean historicas o actuales, como la globalizacion) para
comprender la raices del programa y, asi, contrarrestar sus consecuencias. Para esto,
se encuestaron a los alumnos de la PUCP, lo cual permitié tener una vision
introductoria del problema, llegando a sefialar como raices del problema: el espiritu
derrotista peruano, la discriminacién étnica y la globalizacién. Asimismo, se propuso
a la educacion como la solucién més idénea para dicho problema. Asi mismo
MINAYA RAGAS, Carmen A. afirma que segun los objetivos de su investigacion se
ha podido determinar las caracteristicas de la identidad en el alumnado del 2%° Grado
de CEBA San Agustin de Chimbote, quienes demostraron poseer identidad, que si
bien es cierto aun falta reforzar, hace ver que los estudiantes se sienten parte de una
unidad, demostrando asi el grado de identificacion y dominio de espacio, que es
necesario para que éstos se sientan verdaderamente parte de Chimbote, valorando su
riqueza o belleza turistica; por eso, para tal efecto los objetivos propuestos se han
cumplido.
La identidad de la juventud Chimbotana estd marcada por el orgullo de ser
Chimbotano, sin embargo un alto porcentaje desea emigrar, motivados por las

condiciones de desarrollo de su ciudad en el plano socio econémico.
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La juventud conoce su ciudad, su historia, su pasado, sus costumbres y tradiciones,
sin embargo no todos tienen un conocimiento turistico de su ciudad, situacion que
debe solucionarse de manera tal que se consiga fortalecer la identidad; asi como

poner en valor los sitios turisticos de la ciudad.
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CAPITULO V:
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

Los resultados obtenidos permiten arribar a las siguientes conclusiones:

v

Respecto a las principales caracteristicas de la identidad iquitefia y su
fortalecimiento en los estudiantes del 1* Grado de secundaria de la
Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey, se presenta de

modo adecuado con 57%.

Se trabajo con las dimensiones de: Caracteristicas de la identidad iquitefia.
Sentido de pertenencia. Conciencia de dominio de espacio. Conciencia
turistica, en los estudiantes del 1*" Grado de secundaria de la Institucion

Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey.

Respecto a las caracteristicas de la identidad iquitefia en estudiantes del 1%
Grado de secundaria de la Institucién Educativa Rosa Agustina Donayre de

Morey, se encuentra adecuado con 56%.

Respecto al sentido de pertenencia de la identidad iquitefia en estudiantes
del 1% Grado de secundaria de la Institucién Educativa Rosa Agustina

Donayre de Morey, se encuentra adecuado con 71%.

Respecto a la conciencia de dominio de espacio de la identidad iquitefia en
estudiantes del 1* Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa

Agustina Donayre de Morey, se encuentra adecuado con 54%.

Evaluar conciencia turistica de la identidad iquitefia en estudiantes del 1*
Grado de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de

Morey, se encuentra adecuado con 56%.

La propuesta de un programa de turismo escolar en estudiantes del 1* Grado
de secundaria de la Institucion Educativa Rosa Agustina Donayre de Morey,

elevara la identidad iquitefia y su fortalecimiento.
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2. RECOMENDACIONES

Los resultados obtenidos permiten plantear las siguientes recomendaciones:

1. A los directivos, profesores y estudiantes de las instituciones educativas se les
recomienda tomar en cuenta los resultados de la presente investigacion, en el
sentido de que tienen que promover la identidad iquitefia en funcion a su rol
protagonico que tienen como actores educativos para generar un mayor
compromiso en los asuntos del mejoramiento de la problematica escolar y su
relacion con el fortalecimiento de su identidad.

2. También es preciso que, en coordinacion con entes del Estado y organismos
no gubernamentales, se promuevan cursos o talleres de capacitacion sobre
turismo escolar.

3. Que, se enfatice en proyectos y programas que promuevan las caracteristicas
de la identidad iquitefia, al sentido de pertenencia, la conciencia de dominio
de espacio y la conciencia turistica en estudiantes.

4. A los padres de familia se les sugiere un mayor compromiso con la educacion
de sus hijos; en el mejoramiento de las condiciones fisicas y pedagogicas de
la institucién educativa; en su aporte de ideas para fortalecer su identidad con
nuestra regién y pais.

5. Finalmente, se recomienda que investigaciones futuras enfaticen el estudio en

torno a variables asociadas al turismo escolar y otras variables.
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. ANEXO N° 1: Matriz de Consistencia
TITULO: “Caracterizacion de la identidad iquiteia. Propuesta de Programa de Turismo Escolar, estudiantes del 1° de Secundaria de la |.E.P.S.M. Rosa Agustina Donayre de Morey,

Iquitos 2014”
AUTOR (es): JACK ERICK RIOS GUERRA
ALAIN FERREYRA SHUPINGAHUA
PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES INDICADORES METODOLOGIA
Problema Principal Objetivo General Hipétesis General Variable Caracteristicas de la identidad iquitefia | Tipo de Investigacion.
¢Cudles son las principales | Conocer las principales | La identificacion de | independiente (X) —  Conocimiento de la historia. La investigacion de acuerdo al

caracteristicas de la
identidad iquitefia y como
fortalecerla en los

estudiantes del 1* Grado de
secundaria de la Institucion
Educativa Rosa Agustina
Donayre de Morey, en el
afio 2014?

Problemas Especificos

v

¢Cudles son las
caracteristicas de la
identidad iquitefia de
los estudiantes del 1%
Grado de secundaria de
la Institucion
Educativa Rosa
Agustina Donayre de
Morey, en el afio
20147

¢Cudl es el sentido de
pertenencia de la
identidad iquitefia en
estudiantes 1% Grado
de secundaria de la
Institucion  Educativa
Rosa Agustina
Donayre de Morey, en
el afio 2014?

Qué grado de
Conciencia de dominio
de espacio de la
identidad iquitefia
expresan los
estudiantes 1* Grado
de secundaria de la
Institucion  Educativa
Rosa Agustina

caracteristicas de la identidad

iquitefia y fortalecerla en los

estudiantes del 1* Grado de

secundaria de la Institucion

Educativa Rosa Agustina Donayre

de Morey, en el afio 2014?

Problemas Especificos

= Evaluar las caracteristicas de la
identidad iquitefia en estudiantes
del 1 Grado de secundaria de la
Institucion  Educativa  Rosa
Agustina Donayre de Morey, en
el afio 2014.

= Evaluar el sentido de pertenencia
de la identidad iquitefia en los

estudiantes 1 Grado de
secundaria de la Institucion
Educativa Rosa Agustina

Donayre de Morey, en el afio
2014.

= Evaluar la Conciencia de
dominio de espacio de la
identidad iquitefia en estudiantes
1¥ Grado de secundaria de la
Institucion ~ Educativa  Rosa
Agustina Donayre de Morey, en
el afio 2014.

= Evaluar la Conciencia turistica de
la identidad iquitefia en
estudiantes 1* Grado de
secundaria de la Institucién
Educativa Rosa Agustina
Donayre de Morey, en el afio
2014.

= Proponer un programa de turismo
escolar en estudiantes del 1%

las caracteristicas de
la identidad loretana y
su fortalecimiento
permitirdn  formular
un  Programa de
Turismo Escolar en
estudiantes de 1° de
secundaria de la
Institucién Educativa
Rosa Agustina
Donayre de Morey.

Identidad iquitefia

— Conocimiento de sus
culturales.

—  Valoracion del patrimonio cultural
existente en Loreto (lquitos).

—  Conocimiento de la idiosincrasia de
los loretanos.

Sentido de pertenencia

—  Aplicacion de valores en la sociedad
(respeto, honestidad, trabajo,
solidaridad, honradez).

—  Confianza en las personas.

—  Confianza en las instituciones.

—  Participacion activa en el cambio.

—  Expectativas respecto al futuro.

Conciencia de dominio de espacio

—  Conocimiento del espacio
geografico.

—  Conciencia de dominio del espacio.

Conciencia turistica

—  Cuidado de los recursos culturales y
naturales.

—  Prevencion de dafios.

—  Proteccion 'y conservacion  del
patrimonio.

—  Difusién y promocién de los lugares
turisticos  existentes en Iquitos
(Loreto).

origenes

propésito sera de tipo cualitativo de
nivel exploratorio y descriptivo, en
razén de que se establecerd una
comunicacion horizontal con los
participantes para establecer un
diagnéstico que permita proponer un
Programa de Turismo escolar.

El nivel de la investigacion serd
exploratorio y descriptivo.
Exploratorio, en cuanto permitira
aproximarnos al fenémeno con el fin
de aumentar el conocimiento acerca
del mismo y contribuir con nuestro
diagnostico a abordar de forma
correcta la aplicacion del programa
propuesto. Descriptivo, en cuanto se
representara el fenémeno estudiado a
partir de sus caracteristicas, las
mismas que fueron analizadas y
medidas con el fin de determinar
como es o como se manifiesta el
fenémeno, y del cual se hizo una
interpretacion.

Disefio de Investigacion.

El disefio general de la investigacion
sera el no experimental transeccional
descriptivo.

Serd no experimental porque no se
manipulard la variable.

Sera transeccional descriptivo porque
los datos seran recolectados en el
mismo contexto, en un mismo
momento y luego se analizaran para
observar la situacion en que se
encuentra la variable en estudio

El disefio es:
M O
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Donayre de Morey, en
el afio 2014?

¢Qué grado de
Conciencia turistica de
la identidad iquitefia
expresan los
estudiantes 1% Grado
de secundaria de la
Institucion  Educativa
Rosa Agustina
Donayre de Morey, en
el afio 2014?
¢Mejorara la identidad
lquitefia con la
propuesta de programa
de turismo escolar en
estudiantes  del 1%
Grado de secundaria de
la Institucion
Educativa Rosa
Agustina Donayre de
Morey, en el afio
20147

Grado de secundaria de la
Institucion ~ Educativa  Rosa
Agustina Donayre de Morey, en
el afio 2014.

Dénde:

M: Muestra en quienes se va a
realizar el estudio

O: Observacion a la variable:
Identidad lquitefia.

Los pasos que se seguirdn en el
estudio seran:

Realizar la observacién a la variable
en la muestra.

Procesar o sistematizar los datos o
informacion.

Clasificar los datos o informacion,
organizdndolos en cuadros y
representarlos en graficos.

Analizar e interpretar los datos o
informacion.

Poblacién

La poblacién de nuestra
investigacion, estd conformada por
los alumnos del Zler grado de
secundaria de la Institucion Educativa
"Rosa Agustina Donayre de Morey"
de lquitos, matriculados en el afio
2014, que suman un total de 360.
Muestra y métodos de muestreo

La seleccion de la muestra sera del
tipo no probabilistica, asumiendo
como base el 20% de la poblacion,
que lo constituyen 72 estudiantes
distribuidos en las secciones de 1°
“E” 'y 1° “F” (Turno tarde) de la
I.LE.P.S.M "Rosa Agustina Donayre
de Morey".

Técnicas de recoleccion de datos

La técnica que se empleara en la
recoleccion de datos sera la
Entrevista asi mismo se utilizara el
focus group.

Instrumentos

El instrumento que se empleara para
la recoleccion de datos sera el
cuestionario de preguntas cerradas.
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Facultad de Ciencias de la
Educacion y Humanidades

Departamento Académico

De Ciencias Sociales

ESCUELA DE FORMACION PROFESIONAL DE EDUCACION SECUNDARIA
ESPECIALIDAD: CIENCIAS SOCIALES

ANTEPROYECTO DE TESIS
“CARACTERIZACION DE LA IDENTIDAD IQUITENA. PROPUESTA DE
PROGRAMA DE TURISMO ESCOLAR, ESTUDIANTES DEL 1° DE SECUNDARIA
DE LA L.E.P.S.M. ROSA AGUSTINA DONAYRE DE MOREY, IQUITOS 2013”

ANEXO N° 01

CUESTIONARIO
CODIGO: -----------
. PRESENTACION
El presente cuestionario tiene como propoésito obtener informacion sobre el grado de
identificacion que cada uno tiene hacia su ciudad y cuanto conocen la misma.
El estudio servira para elaborar la tesis conducente a la obtencién del Titulo Profesional
de Licenciado en Educacion, especialidad de Ciencias Sociales.
II. DATOS GENERALES DEL ESTUDIANTE:
1. INSTITUCION EDUCATIVA: .......oooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiee
2. GRADO: ..o e
3. SECCION: ..t
4, BSTUDIANTE: i
5. DIA: o 6. HORA: .....oooovviiiiiiiiin.
I1l. INSTRUCCIONES:
v Lee detenidamente las preguntas y marca con un aspa (X) la respuesta que crea que
sea la correcta.
v La informacién que nos proporcione sera manejada con la mas estricta reserva y sélo
sera conocida por el investigador mds no por las autoridades de la Institucion
Educativa.

Agradecemos su colaboracion.
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POCO

SI NO
N° IDENTIDAD IQUITENA FUERTE MEDIANAMENTE DEBIL
71— 100%. FUERTE 0 40%
41 -70%
1 Caracteristicas de la Identidad

1.1. | ¢Te sientes orgulloso de ser Iquitefio?

1.2. | ¢Sabes que el iquitefio tiene fama de haragan en otros
lugares?

1.3. | ¢Has dicho alguna vez que no eres de lquitos?

1.4. | ¢Eres indiferente cuando escuchas hablar mal de Iquitos?

1.5. | ¢Has pensado irte de Iquitos algin dia?

*)
2 Sentido de pertenencia

2.1. | ¢Sientes deseos de hacer ver que Iquitos es diferente a lo
que se piensa fuera?

2.2. | ¢Crees que es imposible que lquitos se vuelva una
ciudad limpia y sin contaminacion?

2.3. | ¢Haces algo para que Iquitos sea una mejor ciudad?

2.4. | ¢Crees que lquitos es una ciudad que debe ser conocida
por gente de afuera?

2.5. | ¢Crees que lquitos puede ser reconocido alguna vez
como ciudad de gran potencial turistico, al igual que
Cajamarca, Huaraz, Cusco, etc.?

*)
3 Conciencia de dominio de espacio

3.1. | ¢Conoces los lugares con los cuales confina lquitos
(Loreto)?

3.2. | (Sabes cuéantos distritos conforman la provincia de
Maynas?

3.3. | ¢Conoces los nombres de los barrios o pueblos jévenes
que estan alrededor de dénde vives?

3.4. | ¢Sabias que Allpahuayo Mishana es una reserva de
biodiversidad?

3.5. | ¢Padre Cochay San Andrés son lugares turisticos?

*)
4. Conciencia turistica

4.1. | ;Sabes qué es el turismo?

4.2. | ¢Has realizado alguna visita turistica con tu colegio?

4.3. | ¢Has ido alguna vez a la Playa de Santa Rita (Rio
Nanay)?

4.4. | ;Sabes que la Casa de Fierro es un patrimonio de la
nacion y fue traida durante la época del Caucho?

4.5. | ;Sabes qué es Patrimonio Cultural?

*)
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